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二、说明、目录、图表目录

        专业育肥是通过外购仔猪进行专业育肥，至少需要四个月以后出栏变现。

        自繁自养模式涵盖了从种猪到育肥猪的整个生产过程。按照规模不同分为小、中、大规

模自繁自养。由于产业链周期覆盖较长，小规模自繁自养抗风险能力比较弱，行业占比在逐

渐下降。中大规模自繁自养专业化水平、资金实力和盈利水平都比较好，抗风险能力较强，

行业竞争能力比较强。

        从全球范围来看，我国养猪行业同样处于重要地位。数据显示，我国生猪养殖量占世界

生猪总养殖量56.6%，远高于美国、欧盟及其他国家。全球生猪存栏量分布情况

        我国是传统的农业大国和人口大国，农业是国民经济的支柱产业。随着我国人口的增长

和生活水平的不断提高，城乡居民对高品质的畜、禽、水产等农产品以及各种粮食加工作物

的需求越来越大。然而，近年来国家越来越重视养殖行业环保问题，特别是2017年起，国家

对于养殖行业环境严抓严管，可以说养殖行业步履艰难，使得养殖规模有所缩小。

        从生猪养殖的市场规模来看，我国这些年整体进步非常小，年复合增长率大约为3.6%，其

中既有进口替代的原因，也有本身规模化养殖水平不高的原因。2007-2018年中国生猪养殖市

场规模走势        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网+牲畜养殖猪市场发展现状

与未来发展趋势报告》共八章。首先介绍了中国互联网+牲畜养殖猪行业市场发展环境、互联

网+牲畜养殖猪整体运行态势等，接着分析了中国互联网+牲畜养殖猪行业市场运行的现状，

然后介绍了互联网+牲畜养殖猪市场竞争格局。随后，报告对互联网+牲畜养殖猪做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国互联网+牲畜养殖猪行业发展趋势与投资预测。您若想对互

联网+牲畜养殖猪产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+牲畜养殖猪行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数

据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据

主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及

证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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        截至2019年12月末，国内生猪存栏量42817万头，比上年下降3.0%国内生猪存栏量在2012年

达到4.75亿头，之后，就开始呈现逐年下降的态势。国内生猪存栏的增长高点出现在2011年8

月，时值为5.38%，之后至今，存栏增速就开始趋势性下降&mdash;&mdash;自2012年9月开始

，生猪存栏量已经连续76个月下降，并且降幅有扩大势头。

        2019年，国内生猪出栏量69382万头，同比下降1.2%。2019年前三季度，生猪出栏明显提速

：第.一、二、三季度，出栏同比增加4.36%、3.85%、2.81%。考虑到之前连续八个季度的负增

长，以及连续四个季度不足1%的增长，生猪出栏提速可能意味着需求的阶段性增加。但是，

相比2014年7.35亿头的出栏峰值，国内的生猪出栏量已经大幅减少了5.58%。2012-2018年我国
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