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一、报告报价

《2018-2024年中国智能坐便器行业市场监测与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       从20世纪90年代就已&ldquo;现身&rdquo;中国市场的智能坐便器，在2013年以前，都处于

年均销售量10余万台、年营业额不到20亿元人民币的&ldquo;小众&rdquo;水平。直到2015年初

吴晓波撰写的&ldquo;到日本买只马桶盖&rdquo;文章引发热议后，消费者对智能坐便器产品关

注度逐渐提升，市场拉动情况下，企业才纷纷增开生产线，扩大产能。

      2015年智能坐便器(包括分体和一体智能坐便器)生产能力为480万台，相比2014年的360万台

整体增长33%;而国内智能坐便器总产量为340万台，比2014年的245万台上升35.5%，其中出口

量约占四成，以返销日本为主，少量出口到欧美等地区，内销和处于流通状态产品仅200多万

台。

产能扩大主要来自于新增企业和原有企业的扩大产能，浙江、广东、上海等地涌现不少以智

能坐便器为主营业务的中小型企业，一些陶瓷卫浴企业增开生产线，或引入智能坐便器产品

，沿用原有的卫浴品牌。另外，海尔等家电企业也开始导入智能坐便器产品。

      2016年，国内智能坐便器市场规模达到310万台，同比增长59%。虽然销量大幅增长，但市

场普及率依然很低。目前，国内智能坐便器市场普及率依然很低，离产品通过口碑传播、自

发增长所需的保有量尚有较大差距。国内智能坐便器市场保有量约为500万-600万台，市场普

及率约为1%，北上广深等大中型城市普及率最高也不过为10%左右。

      同时，智能坐便器行业发展尚为初级阶段，无论消费观念还是市场格局，都尚不成熟，需

要企业共同努力，才能快速推动行业发展。智能坐便器属于细分行业，研发力量仍不强，产

品比较小众，缺乏普及和认知。同时，行业处于整合初期，企业各自为战，尚未形成绝对优

势品牌。

       此外，中国智能坐便器还面临不少挑战。比如消费者认知度不高、认知存在一些误区，单

一企业或少数企业引导消费观念力量有限，业内缺乏系统的消费调研帮助企业开发具有更强

针对性的产品等。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国智能坐便器行业市场监测与发展前景预测报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资



咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。  报告目录
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坐便器的功能第二节 智能坐便器对比分析一、与现有同类产品相比二、与传统座便相比三、

即热式便器与传统的智能坐便器的区别第三节 马桶市场分析一、节水马桶分类二、节水马桶
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坐便器产品测评分析一、箭牌智能坐便器品牌背景二、箭牌智能坐便器性能评测三、测评总

结第三节 中国安华智能坐便器产品测评分析一、安华智能坐便器性能评测二、测评总结第四

节 中国欧凤智能坐便器产品测评分析一、欧凤智能坐便器性能评测二、测评总结 第六章

2015-2017年中国卫生陶瓷制品制造行业数据监测分析第 一节 2015-2017年中国智能坐便器行业

总体数据分析一、2015年中国智能坐便器行业全部企业数据分析二、2016年中国智能坐便器

行业全部企业数据分析三、2017年中国智能坐便器行业全部企业数据分析第二节 2015-2017年

中国智能坐便器行业不同规模企业数据分析一、2015年中国智能坐便器行业不同规模企业数

据分析二、2016年中国智能坐便器行业不同规模企业数据分析三、2017年中国智能坐便器行

业不同规模企业数据分析第三节 2015-2017年中国智能坐便器行业不同所有制企业数据分析一

、2015年中国智能坐便器行业不同所有制企业数据分析二、2016年中国智能坐便器行业不同

所有制企业数据分析三、2017年中国智能坐便器行业不同所有制企业数据分析 第七章 中国智

能坐便器行业市场竞争格局分析第 一节 中国卫浴设备行业竞争总况一、卫浴市场两极分化状

况二、外资在中国洁具中端市场竞争状况三、国际卫浴品牌在二三级市场扩张第二节 中国重

点智能坐便器市场竞争力测评一、新明珠在高端智能坐便器市场竞争分析二、维卫智能坐便

器开发状况分析三、洁身器公司智能坐便器竞争分析四、冠珠萨米特智能坐便器借上市提升

竞争力五、东鹏洁具智能坐便器战略 第八章 中国智能坐便器企业提升竞争力策略分析第 一节
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