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二、说明、目录、图表目录

       生猪，即生活着的猪，对未宰杀的除种猪以外的家猪的统称。猪，杂食类动物。猪一般多

指家畜。猪是十二生肖之末，也称之为亥。哺乳动物，身体肥壮，四肢短小，鼻子口吻较长

。肉可食用，皮可制革，体肥肢短，性温驯，适应力强，易饲养，繁殖快，有黑、白、酱红

或黑白花等色。猪出生后5-12个月可以配种，妊娠期约为4个月。猪的平均寿命为20年。

       截止2017年5月24日，全国生猪平均价和猪肉平均价分为为14.35、22.96元/千克，相比本轮

猪周期起点2014年4月的10.45、17.17元/千克分别上涨了37.32%、33.72%，而相比本周期高

点21.20、30.02元/千克分别下降32.3%、23.52%。猪价高位震荡资料来源：公开资料整理

       由于2016年生猪价格行情较好，中小养殖户增加补栏，大型养殖企业生猪出栏量增加，导

致市场供应增加，且当前出栏的生猪体重较大。另外在环保拆迁的影响之下，很多猪场不得

不低价出栏，导致短期市场供应增加。而市场消费指数较为低迷，总体来说是供过于求。但

考虑到母猪存栏量仍处于历史低位，因而短期来讲，猪价大概率高位震荡呈趋降态势，养殖

户的盈利空间还是可以继续保持。

 生猪养殖盈利下降资料来源：公开资料整理

       近年来，养猪业经历了较长周期的去产能、去库存后，总量有所萎缩，致使生猪市场供应

量减少，能繁母猪平均价及终端价格增长较多。截止2017年4月，能繁母猪存栏量仅有3633万

头，跌破农业部规定的4800万头，同比下降2.1%。但连续三个月持平的态势亦表明能繁母猪

存栏量基本触底。能繁母猪存栏量下跌趋势已有两年之久，且市场上能繁母猪价格的持续上

涨也促使养殖户积极补栏。存栏量的波动是饲料销量波动的主要驱动力，预计随着补栏情绪

的上涨饲料销量亦将迎来相应的增长周期。能繁母猪存栏筑底企稳资料来源：公开资料整理

二元能繁母猪均价上涨资料来源：公开资料整理生猪存栏量低位趋稳环比上升。

       自2012年11月起起，生猪存栏量一直处于下跌态势，截止2017年5月，生猪存栏量为36097

万头，同比下降1.4%，相比2012年46904万头的高点下降了23.04%；环比上升1.0%，上市公

司2017年Q1饲料销量的提升也从侧面反映了补栏积极性的上涨。生猪存栏量低位趋稳资料来

源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国生猪市场深度调研分析及投资前景趋势研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！



       智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。 报告

目录：第 一章  生猪行业发展概述1.1  生猪定义及分类1.1.1 生猪行业的定义1.1.2 生猪行业的种

类1.1.3 生猪行业的特性1.2  生猪产业链分析1.2.1 生猪行业经济特性1.2.2 生猪主要细分行

业1.2.3 生猪产业链结构分析1.3  生猪行业地位分析1.3.1 生猪行业对经济增长的影响1.3.2 生猪

行业对人民生活的影响1.3.3 生猪行业关联度情况 第二章 生猪行业市场特点概述2.1  行业市场

概况2.1.1 行业市场特点2.1.2 行业市场化程度2.1.3 行业利润水平及变动趋势2.2  进入本行业的

主要障碍2.2.1 资金准入障碍2.2.2 市场准入障碍2.2.3 技术与人才障碍2.2.4 其他障碍2.3  行业的

周期性、区域性2.3.1 行业周期分析1、行业的周期波动性2、行业产品生命周期2.3.2 行业的区

域性2.4  行业与上下游行业的关联性2.4.1 行业产业链概述2.4.2 上游产业分布2.4.3 下游产业分

布 第三章  2017年中国生猪行业发展环境分析3.1  生猪行业政治法律环境（P）3.1.1 行业主管

部门分析3.1.2 行业监管体制分析3.1.3 行业主要法律法规3.1.4 相关产业政策分析3.1.5 行业相关

发展规划3.1.6 政策环境对行业的影响3.2  生猪行业经济环境分析（E）3.2.1 宏观经济形势分

析3.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析3.3  生猪行业社会环境分析（S）3.3.1 生猪产业社会环

境3.3.2 社会环境对行业的影响3.4  生猪行业技术环境分析（T）3.4.1 生猪技术分析1、技术水

平总体发展情况2、中国生猪行业新技术研究3.4.2 生猪技术发展水平1、中国生猪行业技术水

平所处阶段2、与国外生猪行业的技术差距3.4.3 行业主要技术发展趋势3.4.4 技术环境对行业的

影响 第四章 全球生猪行业发展概述4.1  2017年全球生猪行业发展情况概述4.1.1 全球生猪行业

发展现状4.1.2 全球生猪行业发展特征4.1.3 全球生猪行业市场规模4.2  2017年全球主要地区生猪

行业发展状况4.2.1 欧洲生猪行业发展情况概述4.2.2 美国生猪行业发展情况概述4.2.3 日韩生猪

行业发展情况概述4.3  2018-2024年全球生猪行业发展前景预测4.3.1 全球生猪行业市场规模预

测4.3.2 全球生猪行业发展前景分析4.3.3 全球生猪行业发展趋势分析4.4  全球生猪行业重点企

业发展动态分析 第五章 中国生猪行业发展概述5.1  中国生猪行业发展状况分析5.1.1 中国生猪

行业发展阶段5.1.2 中国生猪行业发展总体概况5.1.3 中国生猪行业发展特点分析5.2  2014-2017

年生猪行业发展现状5.2.1  2014-2017年中国生猪行业市场规模5.2.2  2014-2017年中国生猪行业

发展分析5.2.3  2014-2017年中国生猪企业发展分析5.3  2018-2024年中国生猪行业面临的困境及

对策5.3.1 中国生猪行业面临的困境及对策1、中国生猪行业面临困境2、中国生猪行业对策探

讨5.3.2 中国生猪企业发展困境及策略分析1、中国生猪企业面临的困境2、中国生猪企业的对

策探讨5.3.3 国内生猪企业的出路分析 第六章 中国生猪行业市场运行分析6.1  2014-2017年中国

生猪行业总体规模分析6.1.1 企业数量结构分析6.1.2 人员规模状况分析6.1.3 行业资产规模分

析6.1.4 行业市场规模分析6.2  2014-2017年中国生猪行业产销情况分析6.2.1 中国生猪行业工业



总产值6.2.2 中国生猪行业工业销售产值6.2.3 中国生猪行业产销率6.3  2014-2017年中国生猪行

业市场供需分析6.3.1 中国生猪行业供给分析6.3.2 中国生猪行业需求分析6.3.3 中国生猪行业供

需平衡6.4  2014-2017年中国生猪行业财务指标总体分析6.4.1 行业盈利能力分析6.4.2 行业偿债

能力分析6.4.3 行业营运能力分析6.4.4 行业发展能力分析 第七章 中国猪产品进出口贸易分

析7.1  中国猪产品进口分析7.1.1 中国猪进口数量情况7.1.2 中国猪进口金额情况7.2  中国猪产品

出口分析7.2.1 中国猪出口数量情况7.2.2 中国猪出口金额情况7.3  中国猪产品进出口均价分

析7.3.1 中国猪进口均价分析7.3.2 中国猪出口均价分析7.4  中国猪产品进出口流向分析7.4.1 中

国猪进口来源地情况7.4.2 中国猪出口目的地情况 第八章 中国生猪养殖行业运行新格局透

析8.1  中国生猪养殖方式分析8.1.1 农户散养8.1.2 专业户养猪8.1.3 国营集体养猪8.2  中国生猪养

殖环节运行分析8.2.1 生猪养殖产业地位8.2.2 生猪养殖区域8.3  中国生猪养殖发展现状分析8.3.1

中国生猪养殖概况8.3.2 中国生猪存栏数8.3.3 中国肉猪出栏数8.3.4 中国猪肉产销量统计8.3.5 中

国生猪价格情况8.3.6 中国生猪产业发展的对策8.4  中国生猪养殖企业分类分析8.4.1 专业饲养

育肥猪8.4.2 生产并销售仔猪8.4.3 全程饲养8.4.4 种猪饲养8.5  中国生猪规模养殖投资获利分

析8.5.1 规模养殖成本费用分析1、仔畜费2、饲料成本3、医疗防疫费4、技术服务费5、人工成

本6、其他费用8.5.2 生猪养殖成本效益分析1、生猪养殖产值分析2、生猪养殖成本费用3、生

猪养殖效益分析 第九章 中国生猪行业市场竞争格局分析9.1  中国生猪行业竞争格局分析9.1.1 

生猪行业区域分布格局9.1.2 生猪行业企业规模格局9.1.3 生猪行业企业性质格局9.2  中国生猪

行业竞争五力分析9.2.1 生猪行业上游议价能力9.2.2 生猪行业下游议价能力9.2.3 生猪行业新进

入者威胁9.2.4 生猪行业替代产品威胁9.2.5 生猪行业现有企业竞争9.3  中国生猪行业竞争SWOT

分析9.3.1 生猪行业优势分析（S）9.3.2 生猪行业劣势分析（W）9.3.3 生猪行业机会分析（O

）9.3.4 生猪行业威胁分析（T）9.4  中国生猪行业投资兼并重组整合分析9.4.1 投资兼并重组现

状9.4.2 投资兼并重组案例9.5  中国生猪行业竞争策略建议 第十章 中国生猪行业领先企业竞争

力分析10.1  河南雏鹰农牧股份有限公司10.1.1 企业发展基本情况10.1.2 企业经营状况分析10.1.3

企业发展战略分析10.2  得利斯集团有限公司10.2.1 企业发展基本情况10.2.2 企业经营状况分

析10.2.3 企业发展战略分析10.3  临沂新程金锣肉制品有限公司10.3.1 企业发展基本情况10.3.2 

企业经营状况分析10.3.3 企业发展战略分析10.4  通辽金锣食品有限责任公司10.4.1 企业发展基

本情况10.4.2 企业经营状况分析10.4.3 企业发展战略分析10.5  河南省志元食品有限公司10.5.1 

企业发展基本情况10.5.2 企业经营状况分析10.5.3 企业发展战略分析10.6  广东双汇温氏食品有

限公司10.6.1 企业发展基本情况10.6.2 企业经营状况分析10.6.3 企业发展战略分析10.7  四川省

吉泰龙食品集团有限公司10.7.1 企业发展基本情况10.7.2 企业经营状况分析10.7.3 企业发展战略

分析10.8  上海五丰上食食品有限公司10.8.1 企业发展基本情况10.8.2 企业经营状况分析10.8.3 

企业发展战略分析10.9  三河市明慧天泽食品有限公司10.9.1 企业发展基本情况10.9.2 企业经营



状况分析10.9.3 企业发展战略分析10.10  北京中瑞食品有限公司10.10.1 企业发展基本情

况10.10.2 企业经营状况分析10.10.3 企业发展战略分析 第十一章  2018-2024年中国生猪行业发

展趋势与前景分析11.1  2018-2024年中国生猪市场发展前景11.1.1  2018-2024年生猪市场发展潜

力11.1.2  2018-2024年生猪市场发展前景展望11.1.3  2018-2024年生猪细分行业发展前景分析11.2 

2018-2024年中国生猪市场发展趋势预测11.2.1  2018-2024年生猪行业发展趋势11.2.2  2018-2024

年生猪市场规模预测11.2.3  2018-2024年生猪行业应用趋势预测11.2.4  2018-2024年细分市场发展

趋势预测11.3  2018-2024年中国生猪行业供需预测11.3.1  2018-2024年中国生猪行业供给预

测11.3.2  2018-2024年中国生猪行业需求预测11.3.3  2018-2024年中国生猪供需平衡预测11.4  影

响企业生产与经营的关键趋势11.4.1 行业发展有利因素与不利因素11.4.2 市场整合成长趋势分

析11.4.3 需求变化趋势及新的商业机遇预测11.4.4 企业区域市场拓展的趋势11.4.5 科研开发趋势

及替代技术进展11.4.6 影响企业销售与服务方式的关键趋势 第十二章  2018-2024年中国生猪行

业投资前景12.1  生猪行业投资现状分析12.1.1 生猪行业投资规模分析12.1.2 生猪行业投资资金

来源构成12.1.3 生猪行业投资项目建设分析12.1.4 生猪行业投资资金用途分析12.1.5 生猪行业投

资主体构成分析12.2  生猪行业投资特性分析12.2.1 生猪行业进入壁垒分析12.2.2 生猪行业盈利

模式分析12.2.3 生猪行业盈利因素分析12.3  生猪行业投资机会分析12.3.1 产业链投资机会12.3.2

细分市场投资机会12.3.3 重点区域投资机会12.3.4 产业发展的空白点分析12.4  生猪行业投资风

险分析12.4.1 生猪行业政策风险12.4.2 宏观经济风险12.4.3 市场竞争风险12.4.4 关联产业风

险12.4.5 产品结构风险12.4.6 技术研发风险12.4.7 其他投资风险12.5  生猪行业投资潜力与建

议12.5.1 生猪行业投资潜力分析12.5.2 生猪行业最新投资动态12.5.3 生猪行业投资机会与建议 

第十三章  2018-2024年中国生猪企业投资战略与客户策略分析13.1  生猪企业发展战略规划背景

意义13.1.1 企业转型升级的需要13.1.2 企业做大做强的需要13.1.3 企业可持续发展需要13.2  生

猪企业战略规划制定依据13.2.1 国家政策支持13.2.2 行业发展规律13.2.3 企业资源与能力13.2.4 

可预期的战略定位13.3  生猪企业战略规划策略分析13.3.1 战略综合规划13.3.2 技术开发战

略13.3.3 区域战略规划13.3.4 产业战略规划13.3.5 营销品牌战略13.3.6 竞争战略规划13.4  生猪中

小企业发展战略研究13.4.1 中小企业存在主要问题1、缺乏科学的发展战略2、缺乏合理的企业

制度3、缺乏现代的企业管理4、缺乏高素质的专业人才5、缺乏充足的资金支撑13.4.2 中小企

业发展战略思考1、实施科学的发展战略2、建立合理的治理结构3、实行严明的企业管理4、

培养核心的竞争实力5、构建合作的企业联盟 第十四章 研究结论及建议14.1  研究结论14.2  智

研数据研究中心建议14.2.1 行业发展策略建议14.2.2 行业投资方向建议14.2.3 行业投资方式建议

图表目录图表：生猪行业特点图表：生猪行业生命周期图表：生猪行业产业链分析图表

：2014-2017年生猪行业市场规模分析图表：2018-2024年生猪行业市场规模预测图表：中国生

猪行业盈利能力分析图表：中国生猪行业运营能力分析图表：中国生猪行业偿债能力分析图



表：中国生猪行业发展能力分析图表：中国生猪行业经营效益分析图表：2014-2017年生猪重

要数据指标比较图表：2014-2017年中国生猪行业销售情况分析图表：2014-2017年中国生猪行

业利润情况分析图表：2014-2017年中国生猪行业资产情况分析图表：2014-2017年中国生猪竞

争力分析图表：2018-2024年中国生猪产能预测图表：2018-2024年中国生猪消费量预测图表

：2018-2024年中国生猪市场价格走势预测图表：2018-2024年中国生猪发展趋势预测图表：区

域发展战略规划略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/A718944IF1.html

http://www.abaogao.com/b/qita/A718944IF1.html

