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二、说明、目录、图表目录

       随着互联网技术已渗透到人们生活的方方面面，改变了人们的消费习惯和行为方式。互联

网也在深刻地影响并改变着各行各业。在互联网的大浪潮下，如何快速抓住时机，利用互联

网思维来重塑行业，实现转型升级，是齿轮钢企业必须深入思考的一个问题。

      齿轮钢是对可用于加工制造齿轮的钢材的统称。齿轮钢是汽车、铁路、船舶、工程机械中

使用特殊合金钢中要求较高的关键材料之一，是保证安全的核心部件的制造材料。近几年，

齿轮钢正朝着高性能、长寿命、齿轮运行平稳、低噪音、安全性、低成本、易加工、多品种

等方向发展。

      目前在齿轮行业五大类产品、几百个系列、几千种产品中，出现一大批具有国际先进水平

的产品。中国齿轮行业由三部分组成：工业齿轮、车辆齿轮和齿轮装备。汽车工业的带动是

齿轮模具发展的重要支撑。中国齿轮产业的持续发展，带动了齿轮钢的需求，国产的齿轮钢

产量有报增长。中国的齿轮消费量十分巨大，每辆汽车有20余个大小不等的齿轮，齿轮多为

齿轮钢20CRMNTI制成，只有少量高级轿车传动齿轮是用不锈钢制成，所以齿轮钢是随着汽

车、轮船、工程机械等同步增长。此外，中国的机电产品出口带动齿轮的需求，近年来，中

国的机电产品出口每年递增30%以上，齿轮的消费量约有25%以上的增幅。特殊、专用齿轮传

动对市场也很大，如非圆齿轮、粉末冶金齿轮、小模数齿轮等，对齿轮钢的需求量同样不小

。由此来看，由于终端有效需求的继续释放，支撑齿轮钢市场平稳运行，价格较为坚挺。齿

轮用钢的发展趋势：一是含Cr，Ni，Mo的低合金钢；二是硼钢；三是碳氮共渗用钢；四是易

切削钢。由于中国缺乏Ni、Cr，常用20CrMnTi渗碳钢或用含硼加稀土钢。重型机械常

用18CrMnNiMo渗碳钢或中碳合金钢。机床行业食用40Cr，38CrMoAl等钢以及高速齿轮

用25Cr2MoV钢进行氮化。此外，齿轮钢还面临塑料齿轮的挑战。当前国内塑料齿轮主要被用

来传递运动，而美国目前在传递动力的选择上，也越来越多地采用塑料齿轮。这是因为塑料

齿轮的传动噪声低、能够吸振、自润滑等等，且塑料齿轮可以开模加工，生产效率高。未来

塑料齿轮在齿轮行业的应用会越来越多，不仅传递运动，还要传递动力，越来越多的行业会

用到它，这是一个世界性趋势。2017年12月8日主要市场齿轮钢最新价格日期地区市场产品名

称材质规格价格价格涨跌计量单位价格单位生产厂家2017-12-08华东上海齿轮

钢20CrMnTi&phi;30-50mm52000吨元杭钢2017-12-08西南成都齿轮钢20CrMnTi&phi;25-8555000

吨元长特2017-12-08华东杭州齿轮钢20CrMnTi&phi;16-6053300吨元莱钢数据来源：公开资料整

理

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国齿轮钢电商行业市场调研与投资决策咨询报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的



实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率
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据来源：公开资料整理我国网民规模及互联网普及率走势图 数据来源：公开资料整理

2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推动

我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深度

融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时，

在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力助

推器。

伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017年上半年，国家互联网

信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即时

通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、科

学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。
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比例由2016年底的95.1%提升至96.3%。2012-2017年中国手机网民规模及其占网民比例 数据来

源：公开资料整理

随着我国移动互联网进入稳健发展期，行业整体向内容品质化、平台一体化和模式创新化方
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一、问答营销概述分析



二、问答营销运营模式

三、问答营销竞争分析

第七节 权威百科营销

一、权威百科营销概况

二、权威百科营销优势

三、权威百科营销形式

第八节 企业新闻营销

一、企业新闻营销概况

二、企业新闻营销方式

三、企业新闻营销策略

四、新闻营销竞争分析

 

第八章 齿轮钢行业电商运营优秀案例研究

第 一节 案例企业（A）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第二节 案例企业（B）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

第三节 案例企业（C）

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式



五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

 

第九章 齿轮钢主流电商平台比较及企业入驻选择

第 一节 天猫商城

一、天猫商城发展基本概述

二、天猫商城用户特征分析

三、天猫商城网购优势分析

四、天猫商城交易规模分析

五、天猫商城交易品类结构

六、天猫商城企业入驻情况

七、天猫商城商家经营策略

第二节 京东商城

一、京东商城发展基本概述

二、京东商城用户特征分析

三、京东商城网购优势分析

四、京东商城交易规模分析

五、京东商城交易品类结构

六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析

三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析



四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 

第十章 齿轮钢企业进入电子商务领域投资策略分析

第 一节 齿轮钢企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 齿轮钢企业转型电商物流投资分析

一、齿轮钢企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、齿轮钢企业电商外包物流分析



（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、齿轮钢电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 齿轮钢企业电商市场策略分析
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