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一、报告报价

《2019-2025年中国互联网电视行业市场调研与发展战略研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       互联网电视是一种利用宽带有线电视网，集互联网、多媒体、通讯等多种技术于一体，向

家互联网电视庭用户提供包括数字电视在内的多种交互式服务的崭新技术。用户在家中可以

有两种方式享受IPTV服务：(1)计算机，(2)网络机顶盒 普通电视机。IPTV是利用计算机或机

顶盒 电视完成接收视频点播节目、视频广播及网上冲浪等功能。它采用高效的视频压缩技术

，使视频流传输带宽在800Kb/s时可以有接近DVD的收视效果（通常DVD的视频流传输带宽需

要3Mb/s），对今后开展视频类业务如因特网上视频直播、节目源制作等来讲，有很强的优势

，是一个全新的技术概念。

      互联网电视的应用发展，在国外已经逐步成为电视产业发展的趋势，从最早的企业推动，

如APPLE推出基于互联网影视的APPTV业务发展到运营商参与，如韩国Hanaro电信推出融互

联网TV、 IPTV和下载等互动服务；美国Comcast和TWC提出&ldquo;电视无所不在&rdquo;计

划；新电视业务，以电视机为终端，已经不仅仅是借助IP 网络存储，更多是借助互联网平台

的内容聚合效应。在国外发展具有其商业基础，用户有付费意愿，内容商版权收入有保证，

相关准入政策有法可依。而在中国，则是现实环境严重束缚了产业发展。 
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