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二、说明、目录、图表目录

        我国日用陶瓷行业生产企业数量众多，行业集中度低，市场化程度高。2014年，我国陶瓷

出口企业1.2万家左右，其中以规模较小的民营企业和个体工商户居多，中低档产品市场竞争

形式主要表现为产品价格上的竞争，高档市场主要是通过品牌、设计及质量等方面进行竞争

。  

       在全球范围内，日用陶瓷行业的发展也与区域经济发展水平相关，发达国家或者发展中国

家的经济发达地区市场需求较大，反之则较低。随着欧洲、日本等经济发达国家对日用陶瓷

行业进行产业结构调整和战略转移，逐步向高品质和高技术方向发展，其日用陶瓷行业集中

度较高，仅少数企业占据市场竞争优势，如英国的皇家道尔顿和韦奇伍德、法国的柏图和哈

瓦龙、德国的唯宝、罗森塔尔和胡琴路易斯特、日本的诺里蒂克和鸣海等。

       我国日用陶瓷行业以小型生产企业数量居多，只有部分企业凭借多年来在设计、品牌、技

术等方面的积累，拥有自主品牌及设计能力，在国际市场拥有一定品牌知名度。而国际上的

知名陶瓷企业均有较长的历史，且都将产品定位于行业的精品甚至奢侈品行列。

 我国日用陶瓷行业主要企业     主要企业   企业介绍       广西三环企业集团股份有限公司   广西

三环企业集团股份有限公司是以生产日用陶瓷为主，集科、工、贸于一体的企业集团，是广

西50强企业之一，是中国信用体系指定示范单位和外贸企业信用3A级等单位。目前集团已与

全球60多个国家和地区已建立了贸易关系。三环集团现拥有成员企业10多家       福建冠福现代

家用股份有限公司   该公司成立于1999年12月，是一家集日用陶瓷、竹木、玻璃、不锈钢等家

用品的研发、生产、销售、服务为一体的上市公司。2013年陶瓷产品营业收入为2.66亿元，产

品主要销往华东、华南和西北地区，出口业务所占比例较小       广东长城集团股份有限公司   

该公司成立于1996年，主要从事各式中高档创意工艺、日用陶瓷的研发、制造和销售，2010

年6月25日在深圳证券交易所创业板成功挂牌上市（股票简称：长城集团；股票代码：300089

），成为国内首家在创业板上市的创意艺术陶瓷企业。       湖南华联瓷业股份有限公司   该公

司成立于1994年，从事日用陶瓷制品的生产及销售，主要产品为色釉炻瓷和高温文化、艺术

、礼品瓷（含釉下五彩瓷）。华联瓷业积极拓展东南亚、南非、南美和东欧等地的新兴市场

，       广东四通集团股份有限公司   该公司是一家集研发、设计、生产、销售于一体的新型家

居生活陶瓷供应商，产品覆盖日用陶瓷、卫生陶瓷、艺术陶瓷等全系列家居生活用瓷。       伟

业陶瓷有限公司   伟业陶瓷有限公司创建于1992年，是一家专业从事日用陶瓷餐具的研发，制

造和经营，集科、工、贸于一体，是国内大型日用瓷生产厂家之一，中国陶瓷进出口商会理

事单位和中国酒店用品产业10强。       德国唯宝   德国唯宝是拥有260多年历史的全球知名陶瓷

制造商，总部位于德国麦特拉赫镇（Mettlach），在欧洲大部分国家都设有子公司或生产基地



，是一家德国的上市公司。该公司业务覆盖日用陶瓷、卫生陶瓷、康体设备以及工程整体卫

浴等，产品销往世界125个国家和地区   资料来源：智研数据研究中心中心整理

 

       2013年我国国内日用陶瓷产量为375.8亿件，产量较2012年增长13.7%；2014年国内产量增长

至406.8亿件，产量增幅为8.2%。

       《2016-2022年中国日用陶瓷市场全景调查与未来发展趋势报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据研究

中心中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协

会组织的权威统计资料。

       报告揭示了日用陶瓷行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国日用陶瓷做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国日用陶瓷行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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接近交错，而在应用领域上却有很大的区别。
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