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二、说明、目录、图表目录

       体检是体格检查的简称，也指健康体检。健康体检是预防疾病的有效手段之一，通过健康

体检，可以了解自身健康状况，发现一些不易察觉的早期疾病，以便及时干预、终止疾病的

发生发展，收到事半功倍的效果。国务院2013年10月印发《关于促进健康服务业发展的若干

意见》。这是新一届政府大力巩固和扩大医药卫生体制改革成效，统筹稳增长、调结构、促

改革，保障和改善民生的又一重大举措。加快发展健康服务业，对于满足人民群众多层次、

多样化的健康服务需求，提升全民健康素质，提高服务业水平，有效扩大就业，促进经济转

型升级和形成新的增长点，具有重要意义。2013年我国体检行业市场规模为539.87亿元，

较2012年增长21.52%;2014年我国体检行业市场规模为701.32亿元，较2013年增长29.91%;2015年

我国体检行业市场规模将达到896.34亿元，较2013年增长27.81%.  

      2014年慢性病确诊患者已超过2.91亿人，亚健康人群约占总人口的75%.中国癌症发病率与

死亡率仍将持续攀升，到2020年，中国每年癌症死亡总数将达300万左右，患病总数将达到660

万。我国健康体检市场消费需求潜力巨大，随着中国的改革开放与经济的快速发展，国人的

健康意识，特别是城镇居民的健康意识也在发生着巨大的变化：健康消费需求由简单、单一

的医疗治疗型，向疾病预防型、保健型和健康促进型发生着转变。&quot;富贵病&quot;

、&quot;慢性病&quot;患者逐渐增多，面对如此庞大的患病群体，健康体检机构在其健康信息

收集、风险评估和预测、健康维护和健康教育及健康指导等方面均可发挥重要作用，且是其

他医疗机构无法担当的工作，此正是近年健康体检机构高速发展的重要驱动力。我国居民收

入水平对医疗消费支出有较为显着的影响，医疗消费水平随收入的增加而提高，城镇居民收

入每提高1%,医疗保健支出增长1.26%,医疗消费增长1.53%;而农村居民收入每提高1%,医疗保健

支出增长1.54%,医疗消费增长1.93%,可见农村居民医疗消费的增长对收入更为敏感。农村居民

收入增长将带来大量的医疗消费需求释放，与此同时，卫生资源分布不均衡使得农村居民的

医疗消费得不到充分满足。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国体检市场调查与投资潜力分析报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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