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二、说明、目录、图表目录

 影视后期制作是指利用实际拍摄所得的素材，通过三维动画和合成手段制作特技镜头，然后

把镜头剪辑到一起，形成完整的影片，并且为影片制作声音。一般来说，影视的后期制作包

括三个大的方面：一、 组接镜头，也就是平时所说的剪辑；二、特效的制作，比如说镜头的

特殊转场效果，淡入淡出，以及圈出圈入等，现在还包括动画以及3D特殊效果的使用；三、

声音的出现和立体声的出现进入到电影以后，我们应该还考虑后期的一个声音制作的问题，

包括后来电影理论中出现的垂直蒙太奇等。这三点是影视后期制作必不可少的组成部分。

在中国影视市场迅猛增长带来后期制作需求膨胀的作用下，后期制作行业将从当前的自由竞

争状态快速过渡到松散寡头状态，行业规模将延续快速增长态势。统计显示，2012年，我国

影视后期制作行业得到了稳定发展。智研数据监测数据显示，去年我国影视后期行业销售收

入达到40.03亿元，相对于2011年的36.21亿元同比增长了10.54%。综上所述，在我国影视产业

持续发展的推动下，我国影视后期制作仍具有庞大的市场需求。

智妍数据研究中心发布的《2014-2020年中国影视后期制作市场前景研究与投资战略分析报告

》共十一章。首先介绍了中国影视后期制作行业的概念，接着分析了中国影视后期制作行业

发展环境，然后对中国影视后期制作行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国影

视后期制作行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国影视后期制作行业有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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一、电视剧需求

根据国家新闻出版广电总局《国产电视剧发行许可证》统计情况通告，2012年全年生产并获

得发行许可证的剧目共计506部17703集，创历史新高。在供求两旺的背景下，2012年电视剧生

产成本仍然快速上升，投资过亿的电视剧大片已非罕见。《楚汉传奇》、《隋唐英雄》和《

隋唐演义》的投资金额分别达到了2.4亿、2.5亿和2.8亿。大成本、大制作的电视剧已经成为明

显的发展趋势。尽管优质电视剧的数量有所增加，但产量高质量参差不齐、优质电视剧供不

应求的局面还是没有得到根本改变，规模效应有待于形成。

随着电视剧产量的不断增加，全国每年播出的新剧数量也在持续走高。2011年生产新剧469 部

，播出新剧381部，年增长15%；2012年生产新剧506部，播出新剧391部，年增长3%。由此可

见，每年进入播出市场的新剧不断增加，越播越快的态势非常明显，这也给了我国影视后期

制作庞大的发展空间。2007年-2012年中国电视剧生产数量（部）

当年通过审批发行，当年就能播出的电视剧，已经从2010年的31%上升到2012年的47-48%。每

年播出新剧数量、取得审批发行证的电视剧当年和次年播出的大致比例%

电视剧资源流通速度增快的一个重要原因是独播剧的增加，制作方加强与电视频道的合作，

致使电视剧发行周期缩短。此外，2012年更多省级卫视增加了首播档的播出集数，从每晚两

集连播到三集连播，也导致电视剧资源整体播出速度加快。

二、电影需求

2012 年，中国全年生产的各类电影总量达到893部，年度观影人次达到4.71 亿，（1）全国电

影总票房达到170.73 亿元。与此同时，中国电影银幕突破万块，其中90% 为数字银幕，超

过8500 块银幕可放3D 电影，中国已成为世界上电影硬件数字化程度最高的国家。

2012 年，全国电影总票房达到170.73 亿元，同比增长30.18%。2012 年，国产影片票房达

到82.73 亿元，与2011 年国产影片票房70.31 亿元相比，同比增长17.66%。但是需要指出的是

，2012 年国产影片票房占全部票房总额为48.46%，与2011 年相比下降了5.15%。2006-2012年中

国电影票房

数据来源：国家广电总局

2012 年，中国电影市场创造多项新的纪录：《泰囧》票房10.0461 亿元，成为国内市场有史以

来首部单片破10 亿元的华语电影（截至2013 年1 月，该片国内票房已超过12 亿元）。12 月全



月票房约26 亿元，这一个月的票房就相当于2006 年中国全年的电影票房。年度上映的三百二

十多部中外新片中，有43 部影片票房过亿元，其中国产片21 部；在21 部票房过亿元国产影片

中，六部影片达到两亿元以上票房，三部影片达到七亿元以上票房。

2012 年，排名三甲的影片依次是《泰囧》（10.0461亿元）、《泰坦尼克号3D》（9.4758 亿元

）、《画皮2》（7.0451亿元）。其中，中小成本国产影片《泰囧》观影人次超过三千多万人

次，是中国内地观影人次最高的一部电影，在2012 年进入院线的电影中成为一匹超级黑马，

摘得票房与人气双冠王。

这一年，全国各地区电影票房继续增长，但是地区票房排名发生了变化。广东、北京稳居票

房前两名，保持不变。上海地区的票房由2011 年的110339 万元上升到134865 万元，但第三位

置不保，被江苏、浙江赶超。可见全国各地票房增长速度都比较快。以江苏省为例，2012 年

，江苏省城市影院共放映电影180.3 万场，观影4434.02 万人次，票房收入15.6348亿元，同比增

长分别为56.1%、34.87%、43.43%。2011&mdash;2012 年票房收入前十名地区（万元）数据来

源：国家广电总局

2012年，内地电影生产保持增长。故事片产量高达745部，此外，还生产动画电影33部、纪录

影片15部、科教影片74部、特种电影26部，各类影片总量达893部。产量与世界上最大的两个

电影生产国印度、美国基本相当。同时，电影播映渠道更加多元，除商业影院之外，电视、

网络、会展、公益放映、节庆活动、主题公园等都用不同方式播出电影。

2012年城市影院观影约4.7亿人次，同比增长27%，涨幅与前一年基本持平。内地观众总人次

在印度、北美市场之后居全球第三位。美国本年度观影13.6亿人次，人均年观影频次约为4.5

次;而中国内地人均年观影人次仅为0.34次，相当于每3年进影院观看1次电影。由于内地人均

年观影次数仍然远远低于欧美以及印度、日本、韩国等亚洲国家，电影市场的消费潜力仍然

巨大。

三、影视后期制作市场销售情况

统计显示，2012年，我国影视后期制作行业得到了稳定发展。智研数据监测数据显示，去年

我国影视后期行业销售收入达到40.03亿元，相对于2011年的36.21亿元同比增长了10.54%。综

上所述，在我国影视产业持续发展的推动下，我国影视后期制作仍具有庞大的市场需求。

三、影视后期制作行业市场市场容量       54

第二节 中国影视后期制作行业价格走势分析  55

一、影视后期制作行业价格影响因素分析       55

二、2013年影视后期制作行业价格走势回顾   55

三、2014-2020年影视后期制作行业价格走势预测  56

第三节 中国影视后期制作行业技术发展分析  56



第四节 影视后期制作行业未来发展趋势预测  60

 

 

第五章 中国影视后期制作市场发展分析 62

第一节 中国影视后期制作行业竞争现状  62

第二节 中国影视后期制作行业集中度分析     62

一、市场集中度    62

二、企业集中度    62

三、区域集中度    63

第三节 影视后期制作行业品牌现状分析  64

第四节 中国影视后期制作行业存在的问题     64

第五节 中国影视后期制作行业国际竞争力分析     65

一、生产要素       65

二、需求条件       65

三、支援与相关产业    66

四、企业战略、结构与竞争状态       67

五、政府的作用    68

 

 

第六章 2013年中国影视后期制作行业竞争情况 69

第一节 行业竞争结构分析  69

一、现有企业间竞争    69

二、潜在进入者分析    69

三、替代品威胁分析    70

四、供应商议价能力    70

五、客户议价能力       70

第二节影视后期制作行业SWOT分析      70

一、优势       70

二、劣势       71

三、机会       71

四、威胁       71

第三节 中国影视后期制作产品竞争力优势分析     71



一、整体产品竞争力评价    71

二、产品竞争力评价结果分析    72

三、竞争优势评价及构建建议    72

 

 

第七章2011-2013中国影视后期制作所属行业主要数据监测分析   73

第一节 2011-2013年中国影视后期制作所属行业总体数据分析    73

一、2011年中国影视后期制作所属行业全部企业数据分析   73

二、2012年中国影视后期制作所属行业全部企业数据分析   75

三、2013年中国影视后期制作所属行业全部企业数据分析   76

第二节 2011-2013年中国影视后期制作所属行业不同规模企业数据分析    78

一、2011年中国影视后期制作所属行业不同规模企业数据分析   78

二、2012年中国影视后期制作所属行业不同规模企业数据分析   79

三、2013年中国影视后期制作所属行业不同规模企业数据分析   79

第三节 2011-2013年中国影视后期制作所属行业不同所有制企业数据分析       80

一、2011年中国影视后期制作所属行业不同所有制企业数据分析       80

二、2012年中国影视后期制作所属行业不同所有制企业数据分析      80

三、2013年中国影视后期制作所属行业不同所有制企业数据分析      81

 

第八章 2013年影视后期制作行业重点生产企业分析 82

第一节 华谊兄弟  82

一、企业概况       82

二、企业主要经济指标分析       82

三、企业盈利能力分析       84

四、企业偿债能力分析       85

五、企业运营能力分析       85

六、企业成长能力分析       86

第二节 光线传媒  86

一、企业概况       86

二、企业主要经济指标分析       87

三、企业盈利能力分析       88

四、企业偿债能力分析       89



五、企业运营能力分析       90

六、企业成长能力分析       90

第三节 华策影视  91

一、企业概况       91

二、企业主要经济指标分析       91

三、企业盈利能力分析       92

四、企业偿债能力分析       94

五、企业运营能力分析       94

六、企业成长能力分析       95

第四节 乐视网    95

一、企业概况       95

二、企业主要经济指标分析       96

三、企业盈利能力分析       97

四、企业偿债能力分析       98

五、企业运营能力分析       99

六、企业成长能力分析       99

第五节 天威视讯  100

一、企业概况       100

二、企业主要经济指标分析       100

三、企业盈利能力分析       101

四、企业偿债能力分析       103

五、企业运营能力分析       103

六、企业成长能力分析       104

第六节 华录百纳  104

一、企业概况       104

二、企业主要经济指标分析       104

三、企业盈利能力分析       106

四、企业偿债能力分析       107

五、企业运营能力分析       107

六、企业成长能力分析       108

第七节 电广传媒  109

一、企业概况       109



二、企业主要经济指标分析       109

三、企业盈利能力分析       110

四、企业偿债能力分析       111

五、企业运营能力分析       112

六、企业成长能力分析       113

第八节 上海新文化传媒集团股份有限公司     113

一、企业概况       113

二、企业主要经济指标分析       113

三、企业盈利能力分析       115

四、企业偿债能力分析       116

五、企业运营能力分析       116

六、企业成长能力分析       117

第九节 中视传媒股份有限公司  118

一、企业概况       118

二、企业主要经济指标分析       118

三、企业盈利能力分析       119

四、企业偿债能力分析       120

五、企业运营能力分析       121

六、企业成长能力分析       122

第十节 广电网络  122

一、企业概况       122

二、企业主要经济指标分析       122

三、企业盈利能力分析       124

四、企业偿债能力分析       125

五、企业运营能力分析       125

六、企业成长能力分析       126

 

 

第九章 2014-2020年影视后期制作行业发展预测   127

第一节 2014-2020年中国影视后期制作行业未来发展前景分析   127

一、2014-2020年中国影视后期制作市场发展环境分析  127

二、2014-2020年中国影视后期制作行业市场规模预测  130



三、2014-2020年中国影视后期制作行业市场发展趋势分析  130

第二节 2014-2020年中国影视后期制作行业市场供需预测   133

一、2014-2020年中国影视后期制作行业供给预测  133

二、2014-2020年中国影视后期制作市场需求预测  133

第三节2014-2020年中国影视后期制作行业盈利走势预测    134

 

 

第十章 2014-2020年中国影视后期制作行业投资风险与营销分析  135

第一节2014-2020年影视后期制作行业进入壁垒分析    135

第二节2014-2020年中国影视后期制作行业投资环境分析    135

第三节 中国影视后期制作行业投资风险  136

一、政策风险       136

二、技术风险       136

三、竞争风险       136

四、原材料风险    136

五、其他风险       136

第四节中国影视后期制作行业营销分析    137

一、渠道构成       137

二、销售贡献比率       137

三、覆盖率    137

四、销售渠道效果       137

五、价值流程结构       138

 

第十一章 2014-2020年中国影视后期制作行业发展策略及投资建议 139

第一节 影视后期制作行业市场的重点客户战略实施     139

一一、实施重点客户战略的必要性    139

二、合理确立重点客户       139

三、对重点客户的营销策略       140

四、强化重点客户的管理    140

五、实施重点客户战略要重点解决的问题       141

第二节智研数据投资建议    142

一、重点投资区域建议       142



二、重点投资产品建议       142

 

 

 

图表目录：部分

图表：中国影视后期制作行业发展周期图

图表：全球影视后期制作生产分布

图表：全球影视后期制作行业规模图（亿美元）

图表：2013-2017年全球影视后期制作行业规模预测（亿美元）

图表：2008-2012年国内生产总值及其增长速度

图表：2012年居民消费价格月度涨跌幅度

图表：2012年居民消费价格比上年涨跌幅度

图表：2012年新建商品住宅月环比价格下降、持平、上涨城市个数变化情况

图表：2008-2012年城镇新增就业人数

图表：2008-2012年年末国家外汇储备及其增长速度

图表：电视剧行业较为重要的法律法规和政策

图表：电影行业较为重要的法律法规和政策如表

图表：我国影视后期制作行业供应情况

图表：2007年-2012年中国电视剧生产数量（部）

图表：每年播出新剧数量、取得审批发行证的电视剧当年和次年播出的大致比例%

图表：2006-2012年中国电影票房

图表：2011&mdash;2012 年票房收入前十名地区（万元）

  图表：2010-2012年我国影视后期制作行业市场规模（亿元）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/A718942O21.html

http://www.abaogao.com/b/qita/A718942O21.html

