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二、说明、目录、图表目录

       核桃仁为胡桃核内的果肉，又名胡桃仁、胡桃肉。核桃为胡桃科、胡桃属植物，乔木，高

达20~25米；树干较别的种类矮，树冠广阔；树皮幼时灰绿色，老时则灰白色而纵向浅裂；小

枝无毛，具光泽，被盾状着生的腺体，灰绿色，后来带褐色。核桃皮毒性较大，可入药，治

疗皮肤脓疖等。

      截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率

为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。2016年6月-2017年6月我国网民规模及互联网普及率统

计     年份   网民数（万人）   互联网普及率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月  

56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9      

2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769   48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月  

70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6月   75116   54.3   我国网民规模及互联网普及率

走势图

      2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推

动我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深

度融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时

，在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力

助推器。

      伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017 年上半年，国家互联

网信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即

时通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、

科学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国核桃仁电商行业市场调研与未来发展策略咨询

报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行

业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究

分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局

，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参

考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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为1943.18万美元，进口金额同比下降3.04%。

2016年我国核桃仁出口数量为3564.19吨，出口数量同比下降24.48%；出口总金额为2940.13万

美元，出口金额同比下降51.26%。1992-2016年我国核桃仁进出口统计表     年份   进口金额：美

元   进口数量：千克   出口金额：美元   出口数量：千克       1992年   $55,489   30,234   $24,319,941  

9,841,309       1993年   $44,085   31,450   $41,568,627   17,384,244       1994年   $62,488   28,391  

$27,414,093   10,838,768       1995年   $69,509   18,833   $25,171,927   9,255,305       1996年   $18,558  

7,840   $38,100,359   13,217,450       1997年   $26,917   8,923   $37,412,024   12,505,463       1998年  

$198,513   68,691   $28,508,912   9,968,946       1999年   $49,425   14,414   $20,867,455   8,282,361       2000

年   $83,346   22,959   $21,094,595   7,809,851       2001年   $36,062   35,819   $26,359,749   9,376,035      

2002年   $213,137   90,987   $19,874,189   6,721,132       2003年   $1,081,173   500,003   $25,841,828  

8,517,897       2004年   $2,329,117   975,457   $29,962,078   9,894,438       2005年   $3,767,401   1,226,008  

$46,111,817   12,446,617       2006年   $5,577,873   2,111,919   $55,920,606   13,147,850       2007年  

$6,218,356   2,322,890   $53,887,308   11,055,714       2008年   $4,608,430   1,413,485   $59,270,168  

10,346,674       2009年   $10,895,246   3,707,226   $18,133,764   4,094,940       2010年   $17,624,853  

4,382,302   $23,431,570   4,606,267       2011年   $11,901,123   2,929,667   $46,746,501   7,065,604       2012

年   $16,587,274   4,016,209   $54,800,200   7,198,883       2013年   $17,866,853   6,184,627   $62,508,644  

7,222,343       2014年   $29,653,096   7,249,147   $71,190,396   7,004,720       2015年   $20,040,327  

2,988,840   $60,325,790   5,439,648       2016年   $19,431,775   3,031,114   $29,401,311   3,564,192   资料来

源：中国海关
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一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营效益情况

四、企业电商运营模式

五、企业电商经营成效

六、企业电商战略分析

 第九章 核桃仁主流电商平台比较及企业入驻选择

第. 一节 天猫商城

一、天猫商城发展基本概述

二、天猫商城用户特征分析

三、天猫商城网购优势分析

四、天猫商城交易规模分析

五、天猫商城交易品类结构

六、天猫商城企业入驻情况

七、天猫商城商家经营策略

第二节 京东商城

一、京东商城发展基本概述

二、京东商城用户特征分析



三、京东商城网购优势分析

四、京东商城交易规模分析

五、京东商城交易品类结构

六、京东商城企业入驻情况

七、京东商城商家经营策略

第三节 苏宁易购

一、苏宁易购发展基本概述

二、苏宁易购用户特征分析

三、苏宁易购网购优势分析

四、苏宁易购交易规模分析

五、苏宁易购交易品类结构

六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析



三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略

 第十章 核桃仁企业进入电子商务领域投资策略分析

第. 一节 核桃仁企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 核桃仁企业转型电商物流投资分析

一、核桃仁企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、核桃仁企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、核桃仁电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 核桃仁企业电商市场策略分析
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