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二、说明、目录、图表目录

       数字阅读指的是阅读的数字化，主要有两层含义，一是阅读对象的数字化，阅读的内容是

以数字化的方式呈现，如电子书、网络小说、电子地图、数码照片、博客网页等等；二是阅

读方式的数字化，阅读的载体、终端不是平面的纸张，二是带屏幕显示的电子仪器，如PC电

脑、PDA、笔记本电脑、手机、阅读器等。数字阅读与互联网的发展是相伴而生。1997年，

中国最早的文学网站&ldquo;榕树下&rdquo;上线。2002年起点中文网成立。从广义的数字阅读

包含了四大类形式&mdash;&mdash;以数字文件为内容载体的公开出版物，电子书、漫画、数

字报刊杂志以及有声读物文件。狭义来看，数字阅读主要是指，通过PC、手机、平板电脑等

设备进行文学作品的阅读这其中包含了网络文学和出版物的电子版本。中国数字阅读的媒介

形式数据来源：公开资料整理

       从行业规模来看，根据广电总局发布的《2016中国数字阅读白皮书》，2016年中国数字阅

读市场规模达到120亿元，较上一年同期增长25%。中国数字阅读行业规模数据来源：公开资

料、智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国数字化阅读市场深度评估与投资方向研究报告

》共十五章。首先介绍了数字化阅读相关概念及发展环境，接着分析了中国数字化阅读规模

及消费需求，然后对中国数字化阅读市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国数字化

阅读面临的机遇及发展前景。您若想对中国数字化阅读有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。、

 

报告目录：

 

第,一部分行业现状篇

第,一章中国数字化阅读行业发展概述

1.1数字化阅读行业定义及分类

总结来看，数字阅读的概念中，既包含了网络文学和电子出版物，也包含了不同的阅读模式

，如在PC端进行的阅读，在移动端进行的移动阅读。在付费形式上，涵盖了免费与付费两种

形式。在本报告中，我们统一使用&ldquo;数字阅读&rdquo;的概念进行研究。几种非纸质图书



阅读的概念范围和范畴     概念   概念范围   概念范畴       数字出版   大   

电子书、互联网报纸/期刊、在线音乐、网络动漫、网络游戏、在线教育、移动出版       数字

阅读   中   

阅读对象（内容）或阅读方式（载体）的数字化，包括网络文学、

电子出版物、网络漫画、有声读物       移动阅读   小   

以移动端为载体的阅读行为       付费阅读   小   

通过付费的方式进行数字阅读       网络文学   小   

以互联网为发布平台和传播媒介的文学形式   数据来源：公开资料、智研数据研究中心整理

数字阅读的发展主要可以分为三个阶段：萌芽阶段（20世纪90年代-2000场启动阶段（2000

年-2008年）、从PC到移动的阶段（2008-）至今）中国数字阅读行业发展阶段     

阶段   

时间   

中国互联网发展阶段   

大事件       

萌芽阶段   

20世纪90年代

-2000年   

Web1.0时代   

1997年，文学网站&ldquo;榕树下&rdquo;成立1998年，第,一部中文网络小说蔡智恒的《第,一

次的亲密接

触》在BBS上发布       

市场启动，付费模式确立   

2000-2008年   

PC互联网在中国逐渐兴起   

2002年，起点中文网成立

2003年，起点中文网首创付费阅读模式

2004年，起点中文网被盛大网络收购

2006年，隶属于中文在线的17K小说网成立       

从PC到移动   

2008年至今   

移动互联网发展，使得中国互联网发展&ldquo;弯道超车&rdquo;。各种移动互联网应用层出不

穷   



2008年，掌阅成立，率先卡位移动端

2010年，中国移动手机阅读基地推出手机阅读业务

2015年，腾讯文学与盛大文学整合。

2017年，掌阅科技、阅文集团上市   数据来源：公开资料、智研数据研究中心整理中国网络文

学作者等级     

作者等级   

占比   

主要年龄区间   

全职作家比例   

主要学历情况       一星   50.10%   19-22   22.80%   大专为主       二-四星   23.30%   26-35   65.70%   硕

士/MBA       五星   9.80%   41-50   83.00%   45%已婚有子女   数据来源：公开资料、智研数据研究

中心整理
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，流量变现、、版权衍生运营也成为拓宽数字阅读行业收入空间的重要方式。根据数据，我

国数字阅读行业虽然仍以订阅收入为主要收入方式，但版权收入、广告收入及其他收入的份



额明显提升。2015年，我国数字阅读行业的收入中有3.4%为版权收入，3.1%为广告收入，还

有3.0%其他收入。但至2016年版权收入、广告收入、其他收入对数字行业收入的贡献份额已

分别升至6.5%、4.8%、6.4%。可以预计未来数字阅读行业的收入来源将更丰富、结构更均衡

。中国2015、2016年数字阅读行业收入结构数据来源：公开资料、智研数据研究中心整理
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