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二、说明、目录、图表目录

      迄今为止，我国的宠物产业不再是以前的&ldquo;靠宠物赚钱&rdquo;，即通过宠物买卖、

配种、繁殖、出租等活动赚钱，而是已开始懂得&ldquo;赚宠物的钱&rdquo;，伴随宠物生活相

关的市场，包括制造业、服务业都蕴含着无限商机。  

      随着我国人均可支配收入的提高，人们在宠物身上消费的意愿也显著提高，人们对宠物产

品的价格敏感度很低。在我国饲养宠物的人中，除了老人以外，白领和商人居多，白领和商

人一般都具有稳定的收入来源，一些收入水平更高的商人甚至利用宠物的稀有品种的体现自

己的身份和地位，越来越多的高收入人群把宠物当作如车、房、奢侈品一样的地位的象征。

      同时，我国的家庭结构和人口结构变得越来越重视和依赖对宠物的情感。&ldquo;独居老

人&rdquo;、&ldquo;空巢家庭&rdquo;、&ldquo;独生子女&rdquo;增多，在宠物身上寻求情感缺

失的补偿。进入21世纪以来，我国进入了人口快速老龄化阶段，平均每年新增老年人口596万

人，年均增长速度达3.28%，到2020年，老年人口达到2.48亿人，老龄化水平将达到17.17%。

因此，老年人口数量增长将会提高社会对宠物情感消费的需求。

      此外，目前我国拥有宠物的家庭比例相对于美国、西欧等国家和地区水平较低，全国比例

仅有2.6%。虽然大中城市的宠物家庭比例较高，但二、三线城市比例仍很低，因此，未来几

年饲养宠物的生活方式会逐渐从大中城市向其他城市普及，我国宠物数量至少以每年15%的

速度增长。
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