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二、说明、目录、图表目录

       2018年上半年，国民旅游消费需求旺盛，全域旅游聚焦美好生活，旅游与文化、创意、科

技的融合创新备受关注，品质提升与绩效改善趋势愈发显现。国内旅游增长稳定，入境旅游

市场稳中有降，出境旅游市场平稳发展。

       数据显示，上半年，国内旅游人数28.26亿人次，比上年同期增长11.4%。其中，城镇居

民19.97亿人次，增长13.7%;农村居民8.29亿人次，增长6.3%。国内旅游收入2.45万亿元，比上

年同期增长12.5%。其中，城镇居民花费1.95万亿元，增长13.7%;农村居民花费0.50万亿元，增

长8.3%。

       进入下半年，我国旅游市场还要经历&ldquo;十一&rdquo;黄金周等旅游重点时段，专家预

计，我国旅游产业的高质量发展态势有望延续。百姓出游意愿会持续增强，在旅游消费不断

升级形势下，文化与旅游融合不断深化，一批高水平文旅产品将吸引更多游客的目光，国内

旅游会依然火爆。
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