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二、说明、目录、图表目录

       西洋管乐器有许多分类方法，一般按照发音的方式方法，分为吹孔气鸣乐器，单簧气鸣乐

器，双簧气鸣乐器和唇簧气鸣乐器。前三类乐器由于从历史渊源上都起源于芦管乐器，且音

色缺乏金属感，所以统称为木管乐器，尽管现在许多乐器都已使用金属，橡胶乃至合成材料

为原材料了。在管弦乐队和军乐队中，这一组乐器被称为木管组，相对应的，唇簧气鸣乐器

被称为铜管组( 实际上这类乐器也确实是铜制的)。  

      西洋管乐器是一组非常常见的乐器，英文为Wind Instruments，是管弦乐队和军乐队中不可

缺少的重要组成部分。在管弦乐队(Orchestra）中，管乐器主要是作为和声支持声部或色彩性

声部出现的，而管乐队(Wind Band）中除了打击声部以外都是管乐器（唯一可能出现的弦乐

器是 Double Bass）。由于管乐队常常为军队出操或礼仪所采用，所以有时也被称为军乐队。

本人爱好古典主义音乐和浪漫主义音乐，同时也算是一个乐器迷，以下内容是本人多年学习

音乐及乐器知识的一点积累，希望能对网友中的音乐爱好者及乐器爱好者有一点帮助，纰漏

之处还敬请不吝赐教。如对文中的介绍有需要深入了解之处，还请查阅专业书籍。

 管乐器中长笛的发音原理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国管乐器行业深度调研与投资风险报告》共十四

章。首先介绍了管乐器相关概念及发展环境，接着分析了中国管乐器规模及消费需求，然后

对中国管乐器市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国管乐器面临的机遇及发展前景

。您若想对中国管乐器有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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