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二、说明、目录、图表目录

       2014 年，中国艺术品及工艺品市场规模 2137 亿元，预计在 2020 年 将达到 6000 亿，年复合

增长率 18.89%。其中，拍卖行业一马当先，引领市场回暖风向，市场规模在未来五年将达到

近 3000 亿，年复合增长 率 36.68%；工艺品市场继续发力，在 2020 年市场规模将达到 1800 亿

， 年复合增长率 8.55%；综合性艺术品交易电商发展过程爆发力惊人，预 计 2020 年规模将发

展到 750 亿，年复合增长率 59.82%；因受目前政策、 文化认可度和质量的限制，工艺美术品

和艺术衍生品出口额维持 40 亿 左右现状，但从长远来看仍有较大的发展空间；目前画廊、艺

术经纪、 艺术博览会发展缓慢，行业模式不明晰，保守估计维持目前 500 亿的市 场规模。  

 2020 年艺术品及工艺品市场规模将出现大幅上升

 

      中 国艺术品拍卖市场成交量于 2008 年至 2011 年期间出现爆发式增长， 2011 年成交额达到

最高点 975 亿人民币。而后在 2012 年，市场开始回 落调整，进入低迷期，2015 年中国大陆艺

术品拍卖市场规模收缩至 300 亿人民币。

 拍卖市场规模于 2011 年达到顶峰后开始收缩，呈现低迷状态

 

      艺术品拍卖市场规模在 2000年到2007年小幅增长，2008 年受金融危机影响短暂回调后

，2009 年又开启了新一轮爆发式增 长，大规模增量资金为追求高收益率将目标锁定于艺术品

市场。1994 年 开始的中国社会主义市场经济体制改革，使得内地市场环境整体趋好，煤炭、

地产、黄金等行业开启轮番牛市，大批富豪企业家和企业集 团在短时间内大量涌现。

 2008 年后房屋平均销售价格稳步增长

 2011 年前黄金价格波动上升

 

      2008 年金融危机爆发后，房地产市场投资回报率大幅 降低，全球股市、债市跳水，新兴富

豪企业家为了自身资产的保值增值开始关注艺术品市场，增量资金大规模涌入定价尚不完善

的艺术品拍卖市场，以期获得高收益率。随着拍品价格屡创新高，艺术品投资板块逐 渐成为

新的市场投资热点，这也解释了为什么艺术品拍卖市场在 2008 年至 2011 年呈现爆发式增长。

 2008 年金融危机使得 2009 年房地产投资增速下滑

 中国大陆天价拍品大多出现在 2011 年前后

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国艺术品拍卖市场全景调查与发展趋势研究报告

》共九章。首先介绍了艺术品拍卖相关概念及发展环境，接着分析了中国艺术品拍卖规模及



消费需求，然后对中国艺术品拍卖市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国艺术品拍

卖面临的机遇及发展前景。您若想对中国艺术品拍卖有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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近年来，百万以上拍品的成交量下降，但单品的成交价格并未走弱。傅抱石的《毛主席诗意



》在 2011 年拍出 2.3 亿天价，尽管 2012 年起拍卖市场持续低迷，但其作品《云中 君和大司命

》仍于 2016 年拍出 2.3 亿。重器成交量的下滑是由于收藏者的惜卖情绪，而非定价过高的原

因。艺术品兼具投资属性和艺术属性，每一位收藏者对于自己珍藏的艺术品都有着十分复杂

的情感，如果出售艺术品的价格在购买成本上没有一个显著的提升，收藏者大多倾向于继续

收藏而非出售。艺术品市场整体的惜卖情绪引发的重器成交量下滑，使得艺术品拍卖行业近

些年持续低迷，行业景气度下降。 

据《2015 胡润套现富豪榜》统计，2015 年资本市场总套现 860 亿 元，其中 30 位大陆富豪套现

超 13.5 亿。与此同时，一些新兴产业的崛 起也造就了一批财富新贵。而他们手中的可投资资

产都有可能进入艺 术品投资领域。2015年中国个人可投资资产1千万人民币以上的高净值人群

规模已超过 100 万人，自 2008 年起，7 年复合年均增长率达到了 64%，人数攀升的 同时，高

净值客户的可投资资产规模也在逐年上升。高净值客户群体的财富增值需求更高，随着其可

投资资产规模的不断上升，他们将更加偏爱拥有长期收益性和稳定性的投资品，而艺术品独

特的投资属性也会因此受到他们的热情追捧。一方面，艺术品可以满足高净值客户群体分散 

风险的需求，另一方面，稀有的艺术珍品也会提升他们的身份和品味。

2016 年福布斯全球排行榜中，上榜的 1810 名亿万富翁有 251 位来自中国大陆，占到了总数的

14%，中国也成为世界上仅次于美 国，亿万富翁第二多的国家。其中，中国富豪王健林的排

名升至第 20 位，他也成为了福布斯全球富豪榜公布 30 年以来首次进入 20 强的中国 内地富豪

。而有着&ldquo;中国书画收藏界之王&rdquo;之称的王健林，其收藏历史 已长达 20 年，藏品

总价值高达几十亿元。随着国内越来越多顶级富豪 进入到艺术品拍卖市场，未来成交的拍品

数量和价格可能呈现快速增长 势头，从而全面点燃市场的投资热情，进一步推动整个行业的

发展。

假设高净值客户群体及其可投资资产规模在 2014-2020 未来六年的 年复合增长率保

持2013-2015的年复合增长率水平。预计在2020年，我国将有超过 300 万的高净值客户，可投

资资产规模将超过 100 万亿元。 根据《2015 年中国个人财富报告》，高净值客户对境内其他

投资（含艺 术品）的比例在 2015 年初上升达 10%，而新富人群进行另类投资的比 例较之更高

。假设约 1.5%的可投资资产流入艺术品拍卖行业，预计 2020 年我国艺术品拍卖市场（含港澳

台地区）理论可实现约 3000 亿的 规模。
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