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一、报告报价

《2017-2022年中国洗涤用品市场运营态势与投资策略分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       最早出现的洗涤用品是皂角类植物等天然产物，其中含有皂素，即皂角苷，有助于水的洗

涤去污作用。此外，草木灰中含有钾碱，用水沥淋出来的水溶液，也有助于去除织物上的油

污。这些天然的洗涤用品沿用甚久。与发达国家相比，我国生产的洗涤用品普遍存在活性物

含量低、非有效成分含量高以及浓缩化、液体化产品比例低等问题。不过，随着全球低碳时

代的到来，国内洗涤剂工业与全球洗涤剂市场也在接轨。未来，中国洗涤用品行业发展将以

液体化、浓缩化为主趋势。  

      &ldquo;十二五&rdquo;期间，国内洗涤剂用原料也得到了较快速发展，根据中国洗协信息

统计中心统计，截至2015年底，随着新建烷基苯装置逐步开工运营，目前产能已经超过88万

吨，产量接近69万吨，国内供应量较&ldquo;十一五&rdquo;增加48%;脂肪醇产能已经超过70万

吨，产量超过30万吨;4A沸石产量45.63万吨，较&ldquo;十一五&rdquo;期间有所增长;表面活性

剂产量为193.4万吨，其中阴离子表面活性剂88.14万吨，非离子表面活性剂98.64万吨。

 十二五&rdquo;期间洗涤用品及主要原料产量完成情况(单位：万吨)     项目   2011年   2015年   

年递增率&plusmn;%   比十一五增长&plusmn;%       洗涤用品总量   971.10   1354.55   8.68   0.23       

合成洗涤剂   888.10   1264.55   9.24   0.47       其中：洗衣粉   373.40   444.76   4.47   -0.85       液体洗涤

剂   514.70   819.79   12.34   -0.80       肥（香）皂   83.00   90.00   2.04   -4.16       表面活性剂   134.07  

193.4   9.59   -       其中：阴离子表面活性剂   72.22   88.14   5.11   -       非离子表面活性剂   56.67  

98.64   14.86   -       烷基苯   46.50   68.97   10.36   -       脂肪醇   33.00   30.00   -2.35   -       4A沸石   36.48  

45.63   5.75   -   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国洗涤用品市场运营态势与投资策略分析报告》

共十四章。首先介绍了洗涤用品产业相关概念及发展环境，接着分析了中国洗涤用品行业规

模及消费需求，然后对中国洗涤用品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国洗

涤用品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国洗涤用品行业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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