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二、说明、目录、图表目录

       一种穿在脚上的服饰用品。《说文》：&ldquo;韤，足衣也。&rdquo;起着保护脚和美化脚

的作用。袜子是总称，按原料分有棉纱袜、毛袜、丝袜和各类化纤袜等，按造型上有长筒袜

、中筒袜、船袜等，还有平口、罗口，有跟、无跟和提花、织花等多种式样和品种。按功能

有防臭袜、抗菌袜，如澳洲2xu品牌防臭抗菌袜，为航天和野战部队专用，具备高效长效的防

臭抗菌特点，适合脚臭脚气人士穿着。袜子虽然只是个配角，可在流行敏感度上却是一点不

逊于时装，鲜亮的嫩绿，令人心动的粉紫，充满活力的红色。袜子在细节上则充分汲取时装

上的流行元素，活跃好动的条纹、时髦的花朵、动物的图形，让袜子的表情变得格外丰富。  

      经济的发展，消费观念的进步，人们对生活质量要求的提高，爱美和保健已逐步深入到每

一个细节，消费者对袜子产品需求量增加，袜子品种功能不断翻新，大众消费者开始有选择

意识，品牌消费初现端倪，个性化丝袜开始走俏，袜子产品也开始紧跟服装发展趋势。它是

体 现时尚潮流、个性价值及个人品味的展示载体，袜子已经不再仅仅是简单的保暖用品而是

重要的服饰组成部分。袜业较好地顺适了这一潮流，厂商纷纷投其所好，大做足下腿上文章

，从质地、纹样、款式、色彩、功能上全方位下功夫，较好地满足了消费者需求，市场上袜

子品种繁多，千姿百态，惹人怜爱。

      随着经济全球化的不断深入，袜子制造产业的国际分工趋势也日益明显。日本、欧美等国

家在设计、研发和营销方面占据主导地位，而发展中国家凭借原材料、劳动力资源的优势，

在生产制造环节中突显出较强的市场竞争力。早在二十世纪七、八十年代，世界制袜中心从

早期的美国、意大利等国家转到日本、韩国、中国台湾；而后，又逐步转移到生产成本更低

的中国、土耳其、印度、巴基斯坦等发展中国家。尤其是在中国，从20 世纪90 年代开始袜子

行业发展迅猛。

      2015年1-12月中国织物制袜子出口数量为13,080百万双，同比下降2.8%；2015年1-12月中国

织物制袜子出口金额为5,901,463千美元，同比下降4.2%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国袜子行业深度研究与投资风险报告》共八章。

首先介绍了袜子行业市场发展环境、袜子整体运行态势等，接着分析了袜子行业市场运行的

现状，然后介绍了袜子市场竞争格局。随后，报告对袜子做了重点企业经营状况分析，最后

分析了袜子行业发展趋势与投资预测。您若想对袜子产业有个系统的了解或者想投资袜子行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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