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一、报告报价

《2015-2020年中国便携式电子学习产品行业调研与投资战略分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      全民教育素养大幅提高，使得如今接受英语教育学习者群体的构成比例发生了很大的变化

，单一的英语单词查询和硬性的英语教授方式显然已经很难适应时代发展和社会进步的要求

。当下，国人学英语难的症结在于模式单一，方法教条，长期处于以应试英语为目标的畸形

状态。  

　   目前人们追求高效实用、个性易用的英语学习辅助工具的迫切愿望所形成的强大拉力，在

很大程度上促进了便携式电子学习产品（ELP）的全面升级换代。中国便携式电子学习产品

市场在经历了产品发展初期的市场混乱之后，各品牌厂商更为注重产品的市场推广和发展，

中国便携式电子学习产品市场逐渐走向成熟与理性。 

　   从电子辞典到英语掌上电脑，从快译通-好易通-文曲星到好记星-步步高-诺亚舟，无论是

外观功能的&ldquo;焕然一新&rdquo;，还是市场格局的&ldquo;彻底洗牌&rdquo;，都足以说明

这场发生在ELP领域的革命性变革的影响与深度。英语学习观念的全面转变，英语学习产品

的迅速革新，导致ELP市场格局急剧变化。昔日的ELP&ldquo;三巨头&rdquo;文曲星、好易通

、快译通如今纷纷易位，好记星、步步高、诺亚舟等厂商登上新三甲宝座。

　   目前，中国中小学在校生有2.14亿，学习英语的人数也超过3亿之多。庞大的学习人群，

为数码学习机市场提供了巨大的商机。数码学习机市场是一个朝阳行业，是一个极速膨胀、

缺乏规则的新兴市场，机遇与风险并存。

　   智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国便携式电子学习产品行业调研与投资战略分

析报告》共十二章。首先综合分析了国内便携式电子学习产品市场的运行情况，接着介绍了

数码学习机市场、电子词典和复读机市场的发展，最后分析了国内重点便携式电子学习产品

生产企业的运营状况。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、智研数据研究中心、

中国电子学会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对便携式电子学习产品产业

有个系统深入的了解、或者想投资便携式电子学习产品行业，本报告将是您不可或缺的重要

参考工具。
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