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二、说明、目录、图表目录

 中国大健康产业尚处开发初期，发展空间巨大。2013年中国大健康产业市场规模已突破2万亿

元。到了2016年中国大健康产业市场规模增长至3.2万亿元。截止到2017年中国大健康产业市

场规模达到了4.4万亿元，预计2019年中国大健康产业市场规模将达5.4万亿元。

市场方面，消费升级迅猛来袭，随着国民消费水平的提高，人们越来越注重品牌与服务，着

眼于提高生活质量及增值服务，大健康产业的搭建，恰恰解决了越来越多受益于科技进步的

亚健康状态消费者痛点。

科技的进步，也成为大健康领域生态搭建的强力推手。移动互联网作为第四次科技革命来袭

，其后跟随而来的物联网、可穿戴设备、VR、AI、前沿生物技术、大数据分析、人工智能等

相继火爆，都为大健康的发展提供坚实的基础。

投资方面，近年来，阿里投资10亿开办&ldquo;阿里健康&rdquo;、腾讯布局医疗AI引擎、百度

着眼链接医患+人工智能、万达狂砸1440亿元布局医疗领域、富力地产投资新型国际医

院&hellip;&hellip;互联网巨头们看准风口，纷纷投资布局大健康领域。马云更曾言：&ldquo;下

一个超越我的人，一定在健康领域!&rdquo;

科技发展、消费升级、人口老龄化加剧的今天，所有的风都向着健康医疗汇聚，大健康产业

就像是身处风暴中心的婴儿，亟待出现一个行业领先的巨头，破开风暴引领产业前行。在政

策、市场、科技和投资的共同导向下，大健康产业领域高速成长，发展迅猛，俨然已是一片

商业蓝海。
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7.3.2 中长期医疗服务行业重点领域市场培育战略

7.3.3 中长期医疗服务行业技术发展战略

7.4 中长期医疗服务行业企业发展战略分析

7.4.1 爱尔眼科

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

7.4.2 和美医疗

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

7.4.3 创新医疗

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

7.4.4 恒康医疗

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

7.4.5 华韩整形

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析



 

第8章：中长期医药行业战略规划分析

8.1 中长期医药行业发展指引方向分析

8.1.1 中长期医药行业政策引导方向

8.1.2 中长期医药行业技术引导方向

（1）制药技术引导方向

（2）医疗器械技术引导方向

（3）制药设备技术引导方向

8.1.3 中长期医药行业结构引导方向

8.2 中长期医药行业发展前景分析

8.2.1 中长期医药行业探索

（1）中长期医药行业重点业务发展分析

（2）中长期医药行业产品价格

（3）中长期医药行业发展目标

（4）中长期医药行业主要任务

8.2.2 中长期医药行业竞争格局分析

8.2.3 中长期医药行业发展趋势分析

8.2.4 中长期医药行业发展前景预测

8.3 中长期医药行业战略规划分析

8.3.1 中长期医药行业综合战略规划

8.3.2 中长期医药行业重点领域市场培育战略

（1）政府重点领域市场扶持战略

（2）现有企业重点领域市场拓展战略

（3）社会机构对重点领域市场扶持战略

8.3.3 中长期医药行业技术发展战略

（1）政府重点领域技术扶持战略

（2）现有企业重点领域技术攻关战略

（3）社会机构重点领域技术攻关战略

8.4 中长期医药行业企业发展战略规划

8.4.1 康美药业

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析



（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

8.4.2 上海医药

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

8.4.3 复星医药

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

8.4.4 云南白药

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

 

第9章：中长期健康养老行业战略规划分析

9.1 中长期健康养老行业发展指引方向分析

9.1.1 中长期健康养老行业政策引导方向

9.1.2 中长期健康养老行业技术引导方向

9.1.3 中长期健康养老行业结构引导方向

9.2 中长期健康养老行业发展前景分析

9.2.1 中长期健康养老行业探索

（1）中长期健康养老行业重点业务发展分析

（2）中长期健康养老行业产品价格

（3）中长期健康养老行业发展目标

9.2.2 中长期健康养老行业竞争格局分析

9.2.3 中长期健康养老行业发展趋势分析

9.2.4 中长期健康养老行业发展前景预测

9.3 中长期健康养老行业战略规划分析



9.3.1 中长期健康养老行业综合战略规划

9.3.2 中长期健康养老行业重点领域市场培育战略

（1）政府重点领域市场扶持战略

（2）现有企业重点领域市场拓展战略

（3）社会机构对重点领域市场扶持战略

9.3.3 中长期健康养老行业技术发展战略

（1）政府重点领域技术扶持战略

（2）现有企业重点领域技术攻关战略

（3）社会机构对重点领域技术攻关战略

9.4 中长期健康养老行业企业发展战略规划

9.4.1 万科

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

9.4.2 保利

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期业务布局分析

（3）企业中长期商业模式分析

9.4.3 中国人寿

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期业务布局分析

（3）企业中长期商业模式分析

9.4.4 中国平安

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期业务布局分析

（3）企业中长期商业模式分析

9.4.5 安康通

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期业务布局分析

（3）企业中长期商业模式分析

 



第.10章：中长期保健品行业战略规划分析

10.1 中长期保健品行业发展指引方向分析

10.1.1 中长期保健品行业政策引导方向

10.1.2 中长期保健品行业技术引导方向

10.1.3 中长期保健品行业结构引导方向

10.2 中长期保健品行业发展前景分析

10.2.1 中长期保健品行业探索

（1）中长期保健品行业重点业务发展分析

（2）中长期保健品行业产品价格

（3）中长期保健品行业发展目标

10.2.2 中长期保健品行业竞争格局分析

（1）运动营养类保健品竞争格局

（2）膳食补充剂类保健品竞争格局

（3）体重管理类保健品竞争格局

（4）滋补类保健品竞争格局

（5）儿童保健品竞争格局

10.2.3 中长期保健品行业发展趋势分析

10.2.4 中长期保健品行业发展前景预测

10.3 中长期保健品行业战略规划分析

10.3.1 中长期保健品行业综合战略规划

10.3.2 中长期保健品行业重点领域市场培育战略

（1）政府重点领域市场扶持战略

（2）现有企业重点领域市场拓展战略

（3）社会机构对重点领域市场扶持战略

10.3.3 中长期保健品行业技术发展战略

（1）政府重点领域技术扶持战略

（2）现有企业重点领域技术攻关战略

（3）社会机构对重点领域技术攻关战略

10.4 中长期保健品行业企业发展战略分析

10.4.1 李锦记健康食品集团

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析



（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

10.4.2 汤臣倍健

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

10.4.3 康美药业

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

10.4.4 东阿阿胶

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

 

第.11章：中长期健康管理服务行业战略规划分析

11.1 中长期健康管理服务行业发展指引方向分析

11.1.1 中长期健康管理服务行业政策引导方向

11.1.2 中长期健康管理服务行业技术引导方向

11.1.3 中长期健康管理服务行业结构引导方向

11.2 中长期健康管理服务行业发展前景分析

11.2.1 中长期健康管理服务行业探索

（1）中长期健康管理服务行业重点业务发展分析

（2）中长期健康管理服务行业产品价格

（3）中长期健康管理服务行业发展目标

（4）中长期健康管理服务行业主要任务

11.2.2 中长期健康管理服务行业竞争格局分析

11.2.3 中长期健康管理服务行业发展趋势分析

11.2.4 中长期健康管理服务行业发展前景预测



11.3 中长期健康管理服务行业战略规划分析

11.3.1 中长期健康管理服务行业综合战略规划

11.3.2 中长期健康管理服务行业重点领域市场培育战略

11.3.3 中长期健康管理服务行业技术发展战略

11.4 中长期健康管理服务行业企业发展战略分析

11.4.1 爱康国宾

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

11.4.2 美年健康

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

11.4.3 康佰瑞

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析

11.4.4 武汉爱托优

（1）企业中长期战略布局分析

（2）企业中长期技术布局分析

（3）企业中长期业务布局分析

（4）企业中长期商业模式分析
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