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二、说明、目录、图表目录

       养生旅游是恢复健康、增强体质为目的去它地旅行，构成要素和条件包含疗养、恢复、增

进健康为目的各种资源、设施和服务。国内目前主要分为温泉养生、森林养生和海滨养生三

大类。作为高端旅游的一部分，养生旅游往往对旅游基础设施的要求更高。养生旅游行业发

展空间巨大。  

      近年来，我国养生旅游行业发展速度飞快。2015年国内旅游人数达到41.2亿人次，旅游收

入超过4万亿，同比增速分别为10.8%和12.0%,10年以来复合增长率分别为13.7%和22.1%.2015年

出境人数达到1.28亿人次，同比增速达19.5%,近5年复合增长率也达到17.4%;2015年达到2,560万

人次，同比下降1.4%.养生旅游行业作为旅游行业最为重要的分类，发展呈现&quot;井

喷&quot;态势。

      2015年，在经济下行的压力之下，中国诸多行业市场发展进入微增长的&quot;新常

态&quot;.《&quot;十三五&quot;规划》无疑是中国经济未来发展的风向标，其对养生旅游市场

未来五年发展起到指导性作用。2016年，是&quot;十三五&quot;开局之年，经济发展进入新常

态。随着我国经济增长速度换挡期、结构调整阵痛期和刺激政策消化期的叠加而至，中国养

生旅游行业面临复杂多变的发展形势。同时，随着国家大力发展绿色环保经济、相关产业政

策加码等一系列外部条件不断变化，养生旅游行业产业链条上的各环节也面临着重要的机遇

与挑战。养生旅游行业的2016年将是令人期待、兴奋、激动又紧张的一年。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国养生旅游行业深度研究与市场前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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2、设施建设情况 

3、养生项目建设

 

第八章 2015-2016年中国森林养生旅游市场开发分析 

第一节 森林养生旅游消费群体分析 

一、森林养生旅游客源分布 

1、不同性别 

2、不同年龄 



（1）20岁以下 

（2）20-40岁 

（3）40岁以上 

二、森林旅游消费时间选择 

1、节假日与非节假日选择调研 

2、一年时间内时间选择调研 

三、森林旅游消费途径调研 

四、森林旅游消费驱动因素 

第二节 森林养生旅游开发模式分析 

一、资源区位双优型开发模式 

二、资源区位双良型开发模式 

三、资源优越性型开发模式 

四、区位优越型开发模式 

五、资源区位双劣型开发模式 

第三节 森林养生旅游开发现状分析 

一、森林养生旅游开发现状 

二、森林养生旅游资源分布 

三、森林旅游资源开发特点 

四、森林旅游资源开发瓶颈 

第四节 森林养生旅游开发运营案例 

一、古剑山森林养生城 

二、大围山森林公园 

三、日照海滨国家森林公园

 

第九章 2015-2016年中国滨海养生旅游市场开发分析 

第一节 滨海养生旅游消费群体分析 

一、滨海养生旅游客源分布 

二、滨海旅游游客感知价值影响因素 

第二节 滨海养生旅游典型模式分析 

一、整岛开发--马尔代夫模式 

二、群岛式海岛开发--夏威夷模式 

三、城市型海岛开发--新加坡模式 



四、城市群滨海旅游开发--佛罗里达模式 

第三节 滨海养生旅游开发现状分析 

一、滨海旅游产业政策分析 

二、滨海养生旅游资源分布 

三、滨海旅游发展规模分析 

四、滨海养生旅游产品类型 

第四节 滨海养生旅游产品开发战略 

一、滨海旅游业基本战略分析 

二、滨海旅游业战略支撑体系 

三、滨海旅游业形象定位战略 

四、滨海旅游业竞争优势战略 

第五节 滨海养生旅游开发运营案例 

一、海南凤凰岛项目 

1、项目基本概况 

2、项目总体规划 

3、项目特色分析 

4、项目建设情况 

二、三亚亚龙湾 

1、项目基本概况 

2、项目旅游资源 

3、项目特色分析 

三、卓达香水海 

1、项目基本概况 

2、项目功能规划 

3、项目创新思路 

四、厦门五缘湾 

1、项目基本概况 

2、项目功能规划 

3、项目建设动态

 

第十章 2015-2016年中国养生旅游地产市场开发分析 

第一节 养生旅游地产市场发展概况 



一、养生旅游地产产品类型 

二、养生旅游地产项目分析 

三、养生旅游地产竞争格局 

第二节 养生旅游地产行业盈利模式 

一、销售地产项目盈利模式 

二、经营旅游项目盈利模式 

三、树立项目品牌盈利模式 

四、升值项目价值盈利模式 

五、进入资本市场盈利模式 

第三节 养生旅游地产行业开发模式 

一、传统养生旅游地产开发模式 

1、随意型开发模式 

2、规划型开发模式 

3、混合型开发模式 

二、现代养生旅游地产开发模式 

1、资源利用开发模式分析 

2、依据开发布局开发模式分析 

三、养生旅游地产开发影响因素 

第四节 养生旅游地产项目开发策略 

一、养生旅游地产项目开发原则 

二、养生旅游地产开发必备要素 

三、养生旅游地产市场定位策略 

1、养生旅游地产市场定位步骤 

2、养生旅游地产市场定位策略 

3、养生旅游地产卖点打造策略 

四、养生旅游地产项目选址策略 

五、养生旅游地产项目规划策略 

六、养生旅游地产设计管理策略

 

第十一章 2015-2016年中国养生旅游创新产品开发前景 

第一节 静观养生旅游产品开发前景 

一、静观养生旅游典范分析 



二、静观养生旅游前景分析 

1、度假村 

2、静养场 

3、观光园 

4、书画展 

第二节 音乐养生旅游产品开发前景 

一、音乐养生旅游典范分析 

二、音乐养生旅游前景分析 

1、观摩音乐颁奖盛典 

2、欣赏音乐专场晚会 

第三节 动形养生旅游产品开发前景 

一、动形养生旅游典范分析 

二、动形养生旅游前景分析 

1、太极教习 

2、武术教习 

3、气功教习 

4、歌舞表演 

第四节 吐纳养生旅游产品开发前景 

一、吐纳养生旅游典范分析 

二、吐纳养生旅游前景分析 

1、生态屋 

2、森林吸氧 

第五节 美食养生旅游产品开发前景 

一、饮食养生旅游现状分析 

二、饮食养生旅游典范分析 

三、饮食养生旅游前景分析 

1、生态养生餐厅 

2、道教养生宴 

3、茶会品茗 

第六节 浴拿养生旅游产品开发前景 

一、浴拿养生旅游典范分析 

二、浴拿养生旅游前景分析 



1、森林浴 

2、温泉浴 

3、矿泉浴 

4、泥浴 

5、沙浴 

6、蒸气浴

 

第三部分 养生旅游行业竞争格局分析

第十二章 2015-2016年中国养生旅游重点企业分析 

第一节 雅居乐地产控股有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第二节 杭州宋城旅游发展股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业投资动态 

第三节 三亚亚龙湾开发股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第四节 张家界旅游集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第五节 武汉三特索道集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 



三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第六节 中国港中旅集团公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营情况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第七节 北京万通地产股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营状况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第八节 恒大地产集团有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营状况分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第九节 莱州黄金海岸旅游地产有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略 

第十节 四川金杯房地产集团有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主营业务分析 

三、养生旅游产品开发现状 

四、养生旅游行业发展战略

 

第四部分 养生旅游行业投资分析

第十三章 2017-2022年中国养生旅游行业开发前景及投资分析 

第一节 行业开发前景 

一、养生旅游行业发展规划分析 



二、养生旅游产品开发关键要素分析 

三、养生旅游行业需求前景分析 

四、养生旅游行业开发前景 

第二节 行业投资特性 

一、养生旅游行业投资环境分析 

二、养生旅游行业投资壁垒分析 

三、养生旅游行业投资收益分析 

第三节 行业投资风险 

一、宏观经济风险分析 

二、产业政策风险分析 

三、资金短缺风险分析 

四、市场风险分析 

五、经营风险分析 

六、管理风险分析 

第四节 行业投资策略 

一、投资风险规避策略分析 

二、产品开发模式创新策略 

三、产业区域市场投资策略 

四、开发企业融资前景分析 

五、开发企业竞争力提升策略

 

第十四章 2017-2022年中国养生旅游开发项目可行性分析 

第一节 牛头坞生态养生文化园项目 

一、项目背景分析 

1、区位--经济资源 

2、历史--人文资源 

3、自然--风物资源 

二、项目可行性结论 

第二节 规划理念 

一、注重自然与人文完美融合 

二、注重现代与传统有机结合 

三、注重精神和物质的呼应 



第三节 发展定位 

一、总体定位 

二、功能定位 

三、形象定位 

四、目标定位 

五、市场定位 

第四节 项目的整体构想 

一、总体布局 

二、项目设计 

1、一心 

2、一带 

3、四区 

（1）农业养生观光区 

（2）艺苑茶香休闲区 

（3）温泉游乐养生区 

（4）山地养生文化区 

第五节 投资估算及效益分析 

一、投资预算分析 

二、投资效益分析 

1、社会效益评价 

2、生态环境效益评价
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