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二、说明、目录、图表目录

       豪华车是英文Luxury Cars或Limousine的直译，通常指D级车。D级车轴距一般在3000mm以

上；发动机排量大于3.0升。比较常见的D级豪华车有：奔驰S级、宝马7系、奥迪A8、雷克萨

斯LS、捷豹XJ等等。而超级豪华车系列，价格应该在12万英镑以上，也就是在20万－30万美

元以上，换算成人民币，都是200万以上的车，例如奔驰S65 AMG、宝马760、奥迪A8L W12、

迈巴赫齐柏林、劳斯莱斯幻影、但现在豪华车的具体概念已越来越模糊，很多人认为只要是

豪华品牌生产的车型就是豪华车。  

      尽管在中国市场的销量遇到下滑或零增长，但这些超豪华品牌仍然加速布局，继续扩大自

己的营销网络规模。

      去年宾利在中国增加了15家经销商，劳斯莱斯新增了7家。保时捷仅在北京一地就拥有5家

经销商，全国达到53家。此外玛莎拉蒂在京第二家授权经销商也于去年开业，包括一家展厅

和一个售后3S中心。宾利在完成了39家经销商的布局后，则宣布暂停新增中国经销商的计划

。

      2014年，各大超豪华汽车更是没停止扩张的步伐，从沿海一、二线城市延伸到了二三线城

市，据统计：2014年1-6月有15家超豪华经销商开业，玛莎拉蒂和迈凯轮是新开门店最多的品

牌。

 2014年1-6月新开经销商门面

 

      但从2012年开始，各大超豪华汽车都走向滑坡，销量大幅度下滑。中华汽车网校专家分析

，这主要是由于国家政府进行了宏观调控，放缓了全国的经济增长速度，同时出台了关于抑

制奢侈消费和消费税等政策，比如13年出台的《乘用车企业平均燃料消耗量核算办法》，要

求降低我国乘用车产品平均燃料消耗量，这在一定程度上对超豪华汽车市场造成了影响：部

分车企因平均燃油耗量不达标面临罚款提高售价，又或者通过主动降价来占领市场。

 

 

      中国消费者也开始走向了理性消费，更注重自己本身的消费能力和车辆的性价比，对顶级

超豪华品牌车购买意向下滑，很难出现消费者大量购买此类奢侈商品。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国豪华车市场深度研究与投资前景评估报告》共

八章。首先介绍了混气炭黑行业市场发展环境、混气炭黑整体运行态势等，接着分析了混气

炭黑行业市场运行的现状，然后介绍了混气炭黑市场竞争格局。随后，报告对混气炭黑做了

重点企业经营状况分析，最后分析了混气炭黑行业发展趋势与投资预测。您若想对混气炭黑



产业有个系统的了解或者想投资混气炭黑行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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