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二、说明、目录、图表目录

       在贵金属工艺品中市场中，黄金工艺品的消费居于首位。黄金是黄金工艺品的载体。黄金

集货币、金融和商品属性于一身，黄金的保值和避险功能体现了金融投资属性，黄金独特的

物理化学性质使其在工业上也有重要应用。

       近年来，随着我国经济的快速发展和人均GDP持续增长，刺激了黄金消费需求的稳步增长

，黄金行业的发展也突飞猛进。据中国黄金协会最新统计数据显示，2016年，全国累计生产

黄金453.49吨，与2015年同期相比，黄金产量增加3.43吨，同比上升0.76%。其中，黄金矿产金

完成394.883吨，有色副产金完成58.603吨。中国黄金集团公司、紫金矿业集团股份有限公司、

山东黄金集团有限公司、山东招金集团有限公司等大型黄金企业集团黄金成品金产量和矿产

金产量分别占全国的49.85%和40.05%。2010-2016年中国黄金产量和增长情况数据来源：中国

黄金协会

       2016年，全国黄金消费量975.38吨，与2015年同期相比减少10.52，下降1.07%。其中，黄金

首饰用金611.17吨，同比下降18.91%，金条用金257.64吨，同比增长28.19%，金币用金31.19吨

，同比增长36.80%，工业及其他用金75.38吨，同比增长10.14%。2010-2016年中国黄金消费量

和增长情况数据来源：中国黄金协会2010-2016年中国黄金消费结构分布数据来源：中国黄金

协会

       中国已成为世界第 一大黄金生产国和黄金消费国。国家统计局统计数据显示，2014年

、2015年以及2016年当年累计实现的全国商品零售总额中，金银珠宝类实现零售额分别

为2,973.10亿元、3,069.30亿元以及2,995.70亿元，金银珠宝类产品总体消费需求较为稳定。作

为全球最大的经济体之一，中国的黄金市场仍有巨大的潜力尚待开发。根据世界黄金协会公

布数据，2015年全年，中国和印度分别以985吨和849吨的黄金消费需求量继续领跑全球黄金市

场，占全球总需求量的近45%。中印两国全年消费需求分别上涨2%和1%。

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国贵金属工艺品行业深度研究与行业竞争对手分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

       智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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