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二、说明、目录、图表目录

      2016年，我国主要向224个国家和地区出口医疗器械类产品，出口数量同比增长2.64%，出

口价格同比下降5.63%，总体出口数量增长，价格竞争更为激烈。在医疗器械出口主要产品中

，出口过亿美元的产品有48个，主要产品种类仍集中在按摩器具、眼镜、医用导管、医用敷

料、无纺布衣服、卫生器具等中低端领域。  

      2016年，我国医疗器械进口总额为184.05亿美元，同比增长6.28%。从主要进口来源地看，

美国、德国和日本仍是我国医疗器械进口的主要国家，占比达到60%。从进口产品的种类来

看，进口额超过1亿美元的医疗器械产品有45个，主要以中高端诊疗设备为主，如光学仪器、

彩超、X射线断层检查仪、诊断类试剂等。由此不难看出，我国医疗器械出口仍以低值耗材

、低端设备为主，产品的专业化程度不高，产品的技术水平和综合性能相比于发达国家还有

较大差距，依然缺乏在高端医疗器械市场的主动权。　

      国家政策的支持、资本市场的青睐、企业自身研发能力的增强等皆为中国医疗器械行业的

发展带来了更大的发展机遇和更为广阔的前景，中国药品医疗器械行业正快马加鞭、砥砺前

行。
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