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二、说明、目录、图表目录

       发廊（f&agrave; l&aacute;ng），即理发、美发的屋子。有专业人士修剪头发的固定工作室. 

发廊在选择工具的时候一定要注意工具的选择，如果选择不好或者买到山寨的器具，那就好

比&ldquo;饥劣者，食之无味，弃之可惜&rdquo;。特别烫发机，焗油机等比较贵重的器具，一

方面这些东西就好比是你们的固定资产，不是随便就可以换掉，如果你选择了山寨机器，就

大大降低了发廊的档次，本来是很高档的装修，可是用了一台垃圾的烫发机器，买了之后一

旦不如意就会经常不如意，影响老板和员工的心情。统计数据显示，2015年我国发廊行业市

场规模达到1759.44亿元，同比增长6.32%。  

 2011-2015年我国发廊行业市场规模及增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国发廊市场全景调查与发展前景预测报告》共十

四章。首先介绍了发廊相关概念及发展环境，接着分析了中国发廊规模及消费需求，然后对

中国发廊市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国发廊面临的机遇及发展前景。您若

想对中国发廊有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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见，对于发廊来说，想要获得一定的发展，就需要了解当前青年人的消费习惯和喜好。

 消费者的年龄构成特点

 

从近几年的整形消费情况来看，发廊行业消费者的职业构成主要有以下几种：明星艺人、有
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 消费者的职业构成特点
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