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二、说明、目录、图表目录

         一般来说，旅游活动由旅游主体、旅游客体、旅游媒介三部分组成。媒介旅游意指媒体

将某地以书籍、电视节目和电影的方式呈现，将特定景点塑造为具有故事性、吸引游客前往

体验的一种手法。

        2016年全球旅游总人次首次突破百亿，达105亿人次，较上年增长4.8%，为全球人口规模

的1.4倍；全球旅游总收入达5.17万亿美元，较上年增长3.6%，相当于全球GDP的7.0%；全球

旅游总人次和旅游总收入增速显著高于全球GDP增速。2016年全年国际游客量突破12亿人次

。在全球经济不景气的大环境下，包括跨境旅游在内的旅游业显示出强劲发展势头。

        2017年，全球在线旅行销售额6130亿美元，与2016年相比将增长11.7%。其中，2017年，亚

太地区将超越北美地区成为全球最大的市场。2017-2022年全球在线旅游销售规模变化趋势图

        上游采购产品根据其不同来源，可分为&ldquo;直采&rdquo;与&ldquo;代理&rdquo;。直采

是从供应商直接采购、 没有中间商赚差价，这是目前 OTA 最主要的采购形式。对运营能力

要求较强的旅游套餐 及极少部分的旅游单品（存在旅行社包销拿房的情况），OTA 会实行二

次代理。携程系的 大部分酒店产品都是直采模式（80%），甚至部分二次代理是直采模式的

马甲。 

        下游付款形式根据其不同时点，可分为&ldquo;预付&rdquo;与&ldquo;现付&rdquo;。预付

是用户预订时即向 OTA 付款，供应商履行服务后 OTA 才向供应商付款，其好处是跑单率低

、OTA 还可占用用户 资金。针对决策更谨慎的用户及需自行结算的酒店，OTA 采取现付形

式。携程、艺龙从 13 年前后发力预付产品，截至目前携程系超一半酒店产品都是预付模式

（55%），其中， 直采方式中约 45%采取预付、55%采取现付，代理方式几乎 100%都是预付

（中间渠道 多，现付不容易管控）。一线综合平台&ldquo;返现产品&rdquo;及占比        智研数

据研究中心发布的《2020-2026年中国旅游媒介市场发展现状与投资前景报告》共九章。首先

介绍了中国旅游媒介行业市场发展环境、旅游媒介整体运行态势等，接着分析了中国旅游媒

介行业市场运行的现状，然后介绍了旅游媒介市场竞争格局。随后，报告对旅游媒介做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国旅游媒介行业发展趋势与投资预测。您若想对旅游媒

介产业有个系统的了解或者想投资中国旅游媒介行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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