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二、说明、目录、图表目录

 口腔(oral cavity)是消化管的起始部分。前借口裂与外界相通，后经咽峡与咽相续。口腔内有

牙、舌等器官。口腔的前壁为唇、侧壁为颊、顶为腭、口腔底为黏膜和肌等结构。口腔借上

、下牙弓分为前外侧部的口腔前庭(oral vestibule)和后内侧部的固有口腔(oral cavity proper)；当

上、下颌牙咬合时，口腔前庭与固有口腔之间可借第三磨牙后方的间隙相通。临床上当病人

牙关紧闭时，可借此通道置开口器或插管，注入药物或营养物质，同时防止舌的咬伤。  

与国外发达国家相比，中国的口腔市场尚处于发展的初级阶段，和印度基本处于同一水平线

。从每百万人牙医数量来看，中国只有100名左右，远低于欧美发达或中等发达国家500-1000

名的水平，显示中国牙科市场目前仍然很不发达；同为发展中国家的巴西每百万人的牙医配

备数量为870名，印度为33名，但中国的人口平均年龄已经超过35岁，高于巴西和印度

。2010-2019年中国牙膏行业进口数量走势2010-2019年中国牙膏行业出口数量走势

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国口腔护理品市场分析与市场调查预测报告》共十

七章。首先介绍了中国口腔护理品行业市场发展环境、口腔护理品整体运行态势等，接着分

析了中国口腔护理品行业市场运行的现状，然后介绍了口腔护理品市场竞争格局。随后，报

告对口腔护理品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国口腔护理品行业发展趋势与投

资预测。您若想对口腔护理品产业有个系统的了解或者想投资中国口腔护理品行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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