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二、说明、目录、图表目录

 化妆品包装市场与化妆品市场保持正的相关性，近几年中国化妆品市场发展迅速，相应的，

化妆品包装市场也保持着高速发展的态势。新兴的中产阶级将增加他们对各种化妆产品的需

求。随着更为专业化的职业在新兴市场的日益普遍，人们的外表变得更加重要，消费者也越

来越愿意将他们的可支配收入花费到化妆品上，如护发产品和护肤品。洁肤类产品在基础护

肤类产品销售增长以20%的速度来看，也会为化妆品包装产业带来增长动力。

随着人民生活水平提高和市场需求量加大，日化用品包装将会有更快的发展。以往比较边缘

化的消费群体如儿童、老人、男性等现今获得了化妆品企业更多的关注，这些细分市场的发

展，将有效带动化妆品市场发展，进而增加化妆品包装的需求。&quot;十三五&quot;,日常生

活用品包装销售市场最为有发展的材质还属瓶装包装。涉及美发、基础护肤、护肤、洁肤类

各种品种产品的包装，发展趋势十分可观。随着技术水平的提高，包装发展逐渐凸现出个性

化的彰显与创新、新技术新工艺的引入与应用、新型环保材料的开发和替代等特色，安全方

便的包装更加受到市场的欢迎。
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