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二、说明、目录、图表目录

       智能手机，是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，独立的运行空间，可以由用户自

行安装软件、游戏、导航等第三方服务商提供的程序，并可以通过移动通讯网络来实现无线

网络接入手机类型的总称。  

      智能手机[1] 的使用范围已经布满全世界，但不是人人都知晓与使用因为智能手机具有优

秀的操作系统、可自由安装各类软件（仅安卓系统）、完全大屏的全触屏式操作感这三大特

性，所以完全终结了前几年的键盘式手机。

      其中Google(谷歌)、 苹果、三星、诺基亚、HTC（宏达电） 这五大品牌在全世界最广为皆

知，而小米（Mi）、华为（HUAWEI）、魅族(MEIZU)、联想（Lenovo）、中兴（ZTE）、

酷派（Coolpad）、一加手机（oneplus）、金立（GIONEE）、天宇（天语，K-Touch）等品

牌在中国备受关注。

      根据DisplaySearch统计及预测，2013-2017年智能手机的复合年均增长率将达到 21%，而非

智能手机将以每年16%的速率衰退，预计到2017年全球手机出货量将达到21.32亿部，其中智

能手机出货量将达到17.20亿部，占全部手机出货量的80.69%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国智能手机市场深度研究与投资战略报告》共八

章。首先介绍了智能手机行业市场发展环境、智能手机整体运行态势等，接着分析了智能手

机行业市场运行的现状，然后介绍了智能手机市场竞争格局。随后，报告对智能手机做了重

点企业经营状况分析，最后分析了智能手机行业发展趋势与投资预测。您若想对智能手机产

业有个系统的了解或者想投资智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业经营优劣势分析

6.3.6索尼移动

（1）索尼移动智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）索尼移动智能手机市场现状分析

（3）北京索尼爱立信普天移动通信有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.3.7黑莓

（1）黑莓智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）黑莓智能手机市场现状分析

（3）黑莓经营情况分析

6.3.8LG

（1）LG智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析



3）渠道分析

4）优劣势分析

（2）LG智能手机市场现状分析

（3）LG电子（中国）有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业投资兼并与重组分析

6.3.9惠普

（1）惠普智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）惠普智能手机市场现状分析

（3）惠普经营情况分析

6.3.10夏普

（1）夏普智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）夏普智能手机市场现状分析

（3）夏普经营情况分析

6.42011年以来智能手机国内主流品牌分析

6.4.1多普达

（1）多普达智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析



5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）多普达智能手机特性及操作系统分析

（3）多普达通讯有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.2联想

（1）联想智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）联想智能手机市场现状分析

（3）联想智能手机特性及操作系统分析

（4）联想移动通信科技有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.3魅族

（1）魅族智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）魅族智能手机特性及操作系统分析

（3）珠海市魅族电子科技有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析



6.4.4酷派

（1）酷派智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销手段分析

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）酷派智能手机特性及操作系统分析

（3）宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.5中兴

（1）中兴智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）中兴智能手机市场现状分析

（3）中兴智能手机特性及操作系统分析

（4）中兴通讯股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业投资兼并与重组分析

8）企业最新发展动向分析

6.4.6金立

（1）金立智能手机竞争策略分析



1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）金立智能手机特性及操作系统分析

（3）深圳市金立通信设备有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.7天语

（1）天语智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）天语智能手机特性及操作系统分析

（3）北京天宇朗通通信设备股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.8TCL

（1）TCL智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）营销渠道分析

3）优劣势分析

4）竞争策略分析

（2）TCL智能手机特性及操作系统分析

（3）TCL通讯科技控股有限公司经营情况分析



1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业最新发展动向分析

6.4.9华为

（1）华为智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）渠道分析

4）优劣势分析

5）竞争策略分析

（2）华为智能手机市场现状分析

（3）华为智能手机特性及操作系统分析

（4）华为技术有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业最新发展动向分析

6.4.10OPPO

（1）OPPO智能手机竞争策略分析

1）市场定位分析

2）生产、成本和定价

3）营销手段分析

4）渠道分析

5）优劣势分析

6）竞争策略分析

（2）广东欧珀电子工业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

6.4.11国产智能手机发展分析



（1）国产智能手机发展现状分析

（2）国产智能手机发展前景分析

6.5智能手机主要配套企业分析

6.5.1ARMHoldings

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.2Atmel

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.3谷歌

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.4英飞凌

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.5大立光电

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.6Marvell

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.7高通

（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

6.5.8Spirent



（1）发展简况分析

（2）主营业务分析

（3）经营情况分析

 

第7章：中国智能手机市场消费情况调研分析

7.1智能手机使用现状分析

7.1.1参与调查用户基本信息

（1）性别分布

（2）年龄分布

（3）收入状况

（4）职业分布

（5）学历分布

7.1.2智能手机的普及情况

7.1.3智能手机用户更换手机频率分析

7.1.4智能手机购买影响因素分析

（1）智能手机用户不满意的地方

（2）智能手机用户认为需改进的地方

（3）非智能手机用户购买智能手机的影响因素

7.2智能手机购买倾向分析

7.2.1手机用户选择智能手机的比例分析

7.2.2手机用户选择智能手机的原因分析

7.2.3手机用户选择智能手机的用途

7.2.4手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（1）智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（2）非智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

7.2.5手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（1）智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（2）非智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

7.2.6手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（1）智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（2）非智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

7.2.7手机用户选择智能手机时品牌倾向分析



7.2.8手机用户对价位选择分析

7.3智能手机购买渠道分析

7.3.1智能手机行业主要销售渠道分析

（1）传统代理

（2）直营零售店

（3）运营商定制

（4）家电连锁店

（5）手机连锁卖场

（6）网络销售

（7）电子商城

（8）水货市场

7.3.2智能手机用户购买智能手机渠道分析

 

第8章：中国智能手机行业投资与发展战略分析（ZY GXH）

8.1中国智能手机行业发展前景分析

8.1.1中国智能手机出货量预测分析

8.1.2中国智能手机销量预测分析

8.1.32013-2015年发展阶段分析

8.2中国智能手机行业投资风险

8.2.1系统风险

（1）中国智能手机行业政策风险

（2）中国智能手机行业宏观经济波动风险

（3）中国智能手机行业关联产业风险

8.2.2非系统风险

（1）中国智能手机行业技术风险

（2）中国智能手机行业竞争风险

（3）中国智能手机行业其他风险

8.3中国智能手机行业投资特性及建议

8.3.1中国智能手机行业投资特性分析

（1）中国智能手机行业吸引力分析

（2）中国智能手机行业进入壁垒分析

（3）中国智能手机行业盈利模式分析



（4）中国智能手机行业盈利因素分析

8.3.2中国智能手机行业投资建议

（1）关注积极涉足电容式触摸屏企业

（2）寻找与手机生产紧密的企业

（3）上游核心企业最有竞争力

（4）增值服务因行业年轻而富有潜力

8.4中国智能手机市场战略与成功因素

8.4.1中国智能手机市场的发展战略分析

（1）改革组织结构以专注智能手机业务

（2）采取高端产品策略抢占制高点

（3）巩固市场地位

（4）掌控价值链

8.4.2中国智能手机市场的成功因素分析 （ZY GXH）
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