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二、说明、目录、图表目录

       尽管在&ldquo;自动驾驶&rdquo;&ldquo;车联网&rdquo;&ldquo;新能源&rdquo;等汽车行业热

点面前，再制造这一小众市场显得有些底气不足，但不得不承认，这一领域蕴含的发展潜力

同样不容小觑，尤其在近两年，欧美等发达国家再制造产业的发展势头可谓&ldquo;迅雷不及

掩耳&rdquo;，甚至起步较晚的中国再制造市场都获得了不小的增长。  

      总的来说，国内外对再制造的定义大同小异，其中主要包括以下几个关键性要点：

      首先，再制造是对回收的旧件进行专业化修复的过程，对于所谓的专业化修复过程各国都

有一定的技术标准，但就国内来讲，2012年工信部印发的《机电产品再制造技术及装备目录

》对再制造的拆解、清洗技术以及重新加工寿命检测等有一定的介绍；另外，2013年工信部

的《内燃机再制造产业推进计划》也提到了内燃机再制造的关键技术。

      其次，再制造产品要达到与原有新品相同的质量和性能，甚至是更优。很多人对此可能会

有疑问，因为再制造毕竟是对旧件进行制造的工艺，而后面通过对再制造的工艺流程的了解

，大家就会更加明白再制造件的性能为什么能够跟新件一样，甚至超过新品。

      第三，再制造产品的价格比相应新件低20%-50%，所以它的经济性非常强。

      最后，再制造产品要求量化生产，因此很多再制造企业都需要有自己的旧件回收中心，来

进行挑拣、拆解等流程，并且有自己严格的生产线。例如，戴姆勒已经预计在临港建一个再

制造中心，有望成为全球最大的再制造生产中心，将建设发动机、变速箱和电动液压控制单

元三条生产线。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国汽车再制造市场全景调查与投资潜力分析报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（3）汽车发动机再制造回收与销售模式

（4）汽车发动机再制造市场竞争分析

（5）汽车发动机再制造发展前景

6.2.2 汽车发电机和起动机再制造

（1）汽车发电机和起动机市场分析

（2）汽车发电机和起动机重点生产企业

（3）汽车发电机和起动机市场规模与发展趋势

（4）汽车发电机和起动机再制造发展与竞争情况

（5）汽车发电机和起动机再制造发展前景

6.2.3 汽车变速箱再制造

（1）汽车变速箱市场分析

（2）汽车变速箱重点生产企业

（3）汽车变速箱应用与市场规模

（4）汽车变速箱再制造发展与竞争情况

（5）汽车变速箱再制造发展前景

6.2.4 涡轮增压器再制造

（1）涡轮增压器&mdash;&mdash;空压机的一个种类



（2）涡轮增压器重点生产企业

（3）涡轮增压器应用与市场规模

（4）涡轮增压器再制造发展与竞争情况

（5）涡轮增压器再制造发展前景

6.2.5 汽车转向系统再制造

（1）汽车转向系统的分类

（2）汽车转向系统零部件重点生产企业

（3）汽车转向系统应用与市场规模

（4）汽车转向系统再制造发展与竞争情况

（5）汽车转向系统再制造发展前景

6.2.6 其他汽车零部件再制造

（1）电控喷油器再制造

（2）空气压缩机再制造

（3）助力泵再制造

（4）电控喷油器再制造

 

第7章：中国汽车轮胎再制造市场分析

7.1 汽车轮胎市场规模分析

7.1.1 汽车轮胎市场需求分析

（1）汽车保有量轮胎需求

（2）汽车整车制造轮胎需求

7.1.2 汽车轮胎市场供给分析

（1）轮胎产量分析

（2）轮胎市场集中度分析

7.2 汽车轮胎翻新市场概述

7.2.1 汽车轮胎翻新技术体系

7.2.2 汽车轮胎翻新成本-效益分析

7.2.3 汽车轮胎回收利用模式

7.2.4 汽车轮胎翻新存在的问题

7.3 汽车轮胎翻新市场规模

7.3.1 废旧轮胎回收利用规模

7.3.2 轮胎翻新市场规模



7.3.3 轮胎翻新市场规模预测

7.4 汽车轮胎翻新市场发展分析

7.4.1 汽车轮胎翻新市场发展趋势

7.4.2 汽车轮胎翻新市场发展前景

7.4.3 国外轮胎翻新标杆企业分析

（1）Michelin（法国）

（2）BRIDGESTONE（日本）

 

第8章：中国汽车再制造行业重点区域分析

8.1 环渤海地区汽车再制造发展分析

8.1.1 山东省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.1.2 天津市汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.1.3 辽宁省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.2 长三角地区汽车再制造发展分析

8.2.1 上海市汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.2.2 浙江省汽车再制造发展分析



（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.2.3 江苏省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.2.4 安徽省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.3 中南地区汽车再制造发展分析

8.3.1 湖北省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.3.2 广东省汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.4 西部地区汽车再制造发展分析

8.4.1 重庆市汽车再制造发展分析

（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

8.4.2 陕西省汽车再制造发展分析



（1）汽车保有量规模分析

（2）汽车工业发展情况分析

（3）汽车再制造发展情况分析

（4）汽车再制造发展前景分析

 

第9章：中国汽车再制造行业重点企业分析

9.1 中国第一汽车集团公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.2 安徽江淮汽车集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.3 奇瑞汽车股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.4 上海大众联合发展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.5 潍柴动力（潍坊）再制造有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.6 武汉东风鸿泰控股集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.7 广州市花都全球自动变速箱有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.8 济南复强动力有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.9 广西玉柴机器股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第10章：汽车再制造投资与发展战略分析

10.1 中国汽车再制造投资风险与壁垒分析

10.1.1 汽车再制造投资风险分析

（1）汽车再制造法律风险

（2）汽车再制造技术风险

（3）汽车再制造供需风险

（4）汽车再制造经济风险

10.1.2 汽车再制造投资壁垒分析

（1）汽车再制造政策壁垒

（2）汽车再制造技术性壁垒

（3）汽车再制造知识产权壁垒

（4）汽车再制造供销渠道壁垒

（5）汽车再制造社会文化壁垒

10.2 中国汽车再制造投资与发展模式分析

10.2.1 汽车再制造投资主体分析

（1）以政府为主导的投资分析

（2）以企业为主导的投资分析

10.2.2 汽车再制造投资阶段分析

（1）发展萌芽阶段投资分析

（2）成长阶段投资分析

（3）成熟阶段投资分析



10.2.3 汽车再制造三大发展模式

（1）政府激励模式

（2）技术推动模式

（3）市场引导模式

10.3 中国汽车再制造发展战略分析

10.3.1 国际合作战略

10.3.2 技术创新战略

10.3.3 规模化发展战略

10.4 中国汽车再制造发展规模预测

10.4.1 汽车保有量规模预测

10.4.2 汽车零部件产销量预测

10.4.3 汽车报废规模预测

10.4.4 汽车再制造市场规模预测

 

第11章 电商行业发展分析

11.1 电子商务发展分析

11.1.1 电子商务定义及发展模式分析

11.1.2 中国电子商务行业政策现状

11.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

11.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

11.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

11.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

11.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

11.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

11.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

11.3 电商市场现状及建设情况

11.3.1 电商总体开展情况

11.3.2 电商案例分析

11.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

11.4电商行业未来前景及趋势预测

11.4.1 电商市场规模预测分析

11.4.2 电商发展前景分析
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