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二、说明、目录、图表目录

       预付卡，是指发卡机构以特定载体和形式发行的，可在发卡机构之外购买商品或服务的预

付价值。按是否记载持卡人身份信息分为记名预付卡和不记名预付卡；按信息载体不同分为

磁条卡、芯片（IC）卡。  

      盈利模式

      锁定消费：预付卡作为一种营销工具，对于锁定消费意义十分明显，持卡者只能在发卡机

构指定的企业或商户消费

      沉淀资金：发卡机构除去需存管的资金，剩下部分可用于主营业务投入

      残值收益：部分礼品卡不能完全使用完，约有1%-4%残值收益

      交易佣金：发卡机构可以在其他商户使用预付卡时按行业收取不同比例手续费

      其他增值服务：如折扣、通用积分等服务获取的中间利润

      预付卡购物当然不是完美无缺，现时还存在不足之处。一是消费者使用受限制。一种预付

卡只能在发卡的同一系统内的商店使用，无法在更多的商店使用，更无法在多种行业中使用

。二是商家投资回本难度大。商店须配备读卡机（台湾现时每台约8万多元新台币），加之使

用和维修费用，支出不小，对营业利润率较低的便利商店来说，回本并不太容易。这两个问

题，对预付卡的进一步推行自然是有阻碍作用的。不过这些并不是不可克服的，比如：争取

扩大商业界联合，使预付卡能在更多的便利商店、超级市场、快餐店中同时使用，克服现有

局限，即可增大对消费者的吸引力，从而使经营效益进一步提高。

      世界著名未来学家阿尔文&bull;托夫勒认为，二十一世纪金钱的前锋是塑胶货币。预付卡

便是塑胶货币的一种。预付卡在经济发达的日本已大量应用，并且已顺利进入台湾。从实际

使用效果来看，无论对商家还是消费者，预付卡都是利多弊少的。随着商家的努力和消费观

念的改变，预付卡是能够进一步发展的。

      预付卡购物是发展中的新事物。无疑是值得我国内地商业界加以关注、研究和利用的。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国预付卡行业全景调研及投资策略报告》共八章

。首先介绍了预付卡相关概念及发展环境，接着分析了中国预付卡规模及消费需求，然后对

中国预付卡市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国预付卡面临的机遇及发展前景。

您若想对中国预付卡有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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