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二、说明、目录、图表目录

        整形美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他医学技术方法对人的容貌和人体各部

位形态进行的修复与再塑，进而增强人体外在美感为目的的科学性、技术性与艺术性极强的

医学科学。通俗的讲整形美容就是人体雕刻。

       手术类医疗美容包括埋线双眼皮、吸脂瘦身等；非手术类医疗美容（又称&ldquo;微整

形&rdquo;）主要包括四个领域，填充剂注射、无创年轻化、生化注射、激光治疗，具体包括

光子嫩肤、美白针等。

       与传统手术项目相比，非手术类项目创伤小，一般 1-2 天就可以恢复，这不仅降低了消费

者的痛苦，最低限度占用消费者的时间，同时还满足部分消费者隐私需求②。此外，非手术

类项目大大提高了医美的成功率和安全性。多项优点致近年我国非手术类项目数量占比持续

提升，2017 年非手术类项目数量占比 71%、较 2011 年提升 11PCT。我国非手术类医美项目数

量占比持续提升

         在多年的发展过程中，百度竞价搜索、广告宣传商、美容院等渠道劫取了最大利润份额

，但却不仅不能对行业却起不到应有的贡献，而且一定程度上已经是制约行业发展的最大阻

碍。数据显示，营销渠道拿走了整个行业50%的收入，严重的挤占了中游机构的利润空间，

迫使医美机构不得不向消费者兜售额外产品，极大的增加了消费者的成本。我国医美行业收

入分布情况

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国整形美容市场深度调研及投资策略分析报告》

共十五章。首先介绍了中国整形美容行业市场发展环境、整形美容整体运行态势等，接着分

析了中国整形美容行业市场运行的现状，然后介绍了整形美容市场竞争格局。随后，报告对

整形美容做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国整形美容行业发展趋势与投资预测。

您若想对整形美容产业有个系统的了解或者想投资中国整形美容行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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