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二、说明、目录、图表目录

      移动搜索是指以移动设备为终端，进行对普遍互联网的搜索，从而实现高速、准确的获取

信息资源。随着科技的高速发展，信息的迅速膨胀，手机已经成为了信息传递的主要设备之

一。尤其是近年来手机技术的不断完善和功能的增加，利用手机上网也已成为一种获取信息

资源的主流方式。  

      移动搜索是基于移动网络的搜索技术的总称，用户可以通过SMS(ShortMessage Service短信

息)、WAP(WirelessApplication Protocol无线应用协议)、IVR(Interactive Voice Response互动式语

音应答)等多种接入方式进行搜索，获取互联网信息、移动增值服务及本地信息等信息服务内

容。

 2016上半年中国手机用户偏好的移动搜索方式调查

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国移动搜索行业市场监测与发展前景预测报告》

共十二章。首先介绍了移动搜索行业市场发展环境、移动搜索整体运行态势等，接着分析了

移动搜索行业市场运行的现状，然后介绍了移动搜索市场竞争格局。随后，报告对移动搜索

做了重点企业经营状况分析，最后分析了移动搜索行业发展趋势与投资预测。您若想对移动

搜索产业有个系统的了解或者想投资移动搜索行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 2014-2016年全球移动搜索行业运行态势分析

第一节 2014-2016年全球移动搜索业运行环境分析
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二、中国移动搜索市场收入规模分析

第三节 2014-2016年中国移动搜索产业链及商业模式分析

一、中国移动搜索产业链构成

二、中国移动搜索商业模式分析

第四节 2014-2016年中国移动搜索行业主要收入来源分析

一、移动用户的消费

二、企业广告的支出

第五节 2014-2016年中国移动搜索服务提供商的收入来源分析

一、向个人用户收取的信息服务费

二、从企业用户收取的广告宣传费

三、通过搜索定制增值业务后与cp、运营商分得的利润



第六节 2017-2022年中国移动搜索关键问题分析

一、准确把握用户需求

二、加大移动搜索研发力度

三、丰富准确的内容库

四、培养用户使用习惯

五、商务模式不成熟

 

第五章 2014-2016年中国移动搜索主要方式分析

第一节 wap搜索

一、要求终端支持无线上网

二、百度、、中国移动

第二节 短信搜索

一、业务开展门槛较低

二、服务内容包括铃声、图片、生活信息

三、&ldquo;小灵通搜索&rdquo;、&ldquo;灵通知道&rdquo;

第三节 语音搜索

一、不受终端限制

二、主要提供商旅及本地生活实用信息

三、中国电信的118114号码百事通、中国网通的116114、中国移动的12580

 

第六章 2014-2016年中国移动搜索细分市场运行分析

第一节 地图黄页搜索市场调研

一、地图黄页搜索市场发展现状

二、地图黄页搜索市场发展存在的主要问题

三、地图黄页搜索市场发展趋势预测

第二节 音乐搜索市场调研

一、音乐搜索市场发展现状

二、音乐搜索市场发展存在的主要问题

三、音乐搜索市场发展趋势预测

第三节 图片搜索市场调研

一、图片搜索市场发展现状

二、图片搜索市场发展存在的主要问题



三、图片搜索市场发展趋势预测

第四节 游戏搜索市场调研

一、游戏搜索市场发展现状

二、游戏搜索市场发展存在的主要问题

三、游戏搜索市场发展趋势预测

 

第七章 2014-2016年中国移动搜索行业市场评估分析
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 2016H1中国手机用户使用移动搜索频率分布
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