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二、说明、目录、图表目录

       2014 年零售业并购重组步伐显著加快，零售企业纷纷寻找合适的机会与合适的对象进行并

购突围。 根据并购市场咨询（Merger Market）数据统计，相比 2013 年，2014 年我国零售企业

并购总规 模增长了 3倍。2015 年市场活跃度持续升温，交易数量同比增长 50.31%，交易金额

创下六年来 新高。  

      2014 年开始，零售产业并购市场快速升温。就 2014年来看，企业间并购规模超过了

2011-2013 年间的总和。到了 2015 年，该势头仍旧延续，仅前九个月披露的交易规模就已经超

过了 2014 年 全年的水平，全年交易额更是创下近六年新高。在宏观经济增速减缓的大背景下

，实体零售在逆境 下寻求增长以及电商的快速扩张都加速了零售产业的并购增长。一方面实

体零售产业通过并购积极 转型多渠道多业态来实现围绕主营业务的多元化发展，或者是通过

并购提升公司规模增加行业影响 力；另一方面，电商积极建设全渠道和消费者闭环促使电商

通过并购进行多行业业务拓展。

 零售产业并购活动汇总

 

      2014 年和 2015 年两年间年跨境并购交易并购实现了成倍的增长，伴随着国内零售 产业竞

争的加剧，不少零售巨头也将触角伸向了海外零售企业。2014 年 4 月，南京新百宣布收购 英

国老牌百货公司 House of Fraser， 成为当时中国 A 股有史以来最大的一笔直购交易，也是当

时 中国企业有史以来最大的零售业境外投资。据该公司披露，本次交易旨在通过并购实现管

理能力提 升，促进公司整体业务转型，同时也预期本次投资能够借助英国经济复苏实现升值

。2014 年 5 月，中国最大的零售企业华润万家成功收购外资品牌 TESCO乐购，合资双方将组

成多元化零售合 资公司，TESCO将其中国业务及现金注入合资公司，基于此，华润集团持有

合资公司 80%的股 份，TESCO持有合资公司 20%的股份。TESCO内地的 135 家门店统一改

为&ldquo;华润万家&rdquo;，&ldquo;乐 购&rdquo;品牌在中国不复存在。2015 年 7月沃尔玛从

关联方购买了一号店剩余的全部股份，自此一号 店成为沃尔玛旗下的全资子公司，也从侧面

体现了外资零售巨头对中国市场的信心，借助此次交 易，沃尔玛希望借助一号店实现其在中

国的线上线下业务协同化。

 各类型并购规模（百万美元）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国快速消费品行业全景调研及市场分析预测报告

》共十七章。首先介绍了快速消费品行业市场发展环境、快速消费品整体运行态势等，接着

分析了快速消费品行业市场运行的现状，然后介绍了快速消费品市场竞争格局。随后，报告



对快速消费品做了重点企业经营状况分析，最后分析了快速消费品行业发展趋势与投资预测

。您若想对快速消费品产业有个系统的了解或者想投资快速消费品行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、会计制度调整

二、财务状况变动问题

三、盈利、偿债等指标处理

四、重大财务收支问题的处理

五、各项财务数据的确认

第六节 公司治理问题

第七节 股利分配问题

第八节 业务发展目标设计

 

第十四章 影响上市进度的重点环节处理建议

第一节 企业工商档案问题

第二节 募投项目问题

第三节 审计问题

第四节 环评批文问题



第五节 股权处理问题

第六节 重大法律纠纷

 

第十五章 快速消费品企业上市成功率影响因素

第一节 2013-2016年快速消费品企业上市成功率统计

第二节 2013-2016年快速消费品企业上市失败案例主要问题分布

第三节 证监会对快速消费品企业上市最为关注的问题

第四节 快速消费品企业上市成功案例解读

第五节 快速消费品企业上市时机选择

 

第十六章 2017-2022年快速消费品企业上市前景预测

第一节 2017-2022年快速消费品企业上市趋势分析

第二节 2017-2022年快速消费品企业上市环境预测

第三节 2017-2022年证监会对快速消费品企业上市的政策走向

第四节 2017-2022年快速消费品企业上市与行业发展预期

第五节 快速消费品行业拟在2017-2022年上市的企业应采取的基本措施

 

第十七章 研究结论及投资建议（ZY GXH）

第一节 快速消费品行业研究结论及建议

第二节 快速消费品子行业研究结论及建议

第三节 快速消费品企业IPO建议

一、企业发展策略建议

二、企业IPO时机建议

三、企业IPO方向建议 （ZY GXH）
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