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二、说明、目录、图表目录

       我国的第三方医学检验行业发展较成熟市场仍有一定差距，主要原因系公立医院占我国的

医疗服务市场的主导地位，公立医院非营利性的业务性质和体制因素使其运营较为封闭，其

医学检验及病理诊断业务一般均由院内检验科、病理科完成。公立医院的检验科、病理科由

此成为我国医学检验市场的主体。根据卫生统计年鉴的统计，2016年，全国公立医院的检查

收入已达2518.59亿元，第三方医学检验行业渗透率（占比）约为4.2%。2018年我国医学检验

市场规模约为2760亿元，第三方医学检验行业市场规模达到138亿元。目前国内最大医疗检验

企业有金域检验、赛迪诺以及迪安诊断和达安基因。医疗检验市场从宏观意义上来说，属于

检测行业，而国际上做检测行业几家巨头也涉足或拟涉足医疗检验市场。。

       虽然第三方医学检验机构的存在为医院检验工作提供了便利，但第三方检验机构存在的问

题也不能忽视。在社会层面上，当前第三方检验结构的认可度相对较低，独立实验室的发展

仅有数十年，而根深蒂固的传统观念导致人们更容易接受大型公立医院的检验结果。因此，

第三方医学检验机构应当加入全国质量控制体系，与医院加强联系及合作，才能建立信任，

并取得更高的认可度政府在医疗服务市场中引入民营资本，为独立实验室的发展提供了有利

条件。由此，第三方医学检验机构将占据较大份额的医疗市场，且资金支持充足，融资渠道

广阔。
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