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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       虚拟现实技术是仿真技术的一个重要方向是仿真技术与计算机图形学人机接口技术多媒体

技术传感技术网络技术等多种技术的集合是一门富有挑战性的交叉技术前沿学科和研究领域

。虚拟现实技术(VR)主要包括模拟环境、感知、自然技能和传感设备等方面。模拟环境是由

计算机生成的、实时动态的三维立体逼真图像。感知是指理想的VR应该具有一切人所具有的

感知。除计算机图形技术所生成的视觉感知外，还有听觉、触觉、力觉、运动等感知，甚至

还包括嗅觉和味觉等，也称为多感知。自然技能是指人的头部转动，眼睛、手势、或其他人

体行为动作，由计算机来处理与参与者的动作相适应的数据，并对用户的输入作出实时响应

，并分别反馈到用户的五官。传感设备是指三维交互设备。  

      虚拟现实技术演变发展史大体上可以分为四个阶段有声形动态的模拟是蕴涵虚拟现实思想

的第一阶段（1963）年以前虚拟现实萌芽为第二阶段（1963 -1972 ）虚拟现实概念的产生和理

论初步形成为第三阶段（1973 -1989 ）虚拟现实理论进一步的完善和应用为第四阶段（1990

-2004 ）。

       &ldquo;虚拟现实&rdquo;的定义为：利用电脑模拟产生一个三度空间的虚拟世界，提供使

用者关于视觉、听觉、触觉等感官的模拟，让使用者如同身历其境一般，可以及时、没有限

制地观察三度空间内的事物，简单理解则是&ldquo;沉浸式体验技术&rdquo;。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国虚拟现实行业全景调研及投资策略报告》共九

章。首先介绍了虚拟现实行业市场发展环境、虚拟现实整体运行态势等，接着分析了虚拟现

实行业市场运行的现状，然后介绍了虚拟现实市场竞争格局。随后，报告对虚拟现实做了重

点企业经营状况分析，最后分析了虚拟现实行业发展趋势与投资预测。您若想对虚拟现实产

业有个系统的了解或者想投资虚拟现实行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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