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二、说明、目录、图表目录

       目前，世界上栽培人参的国家主要有我国，朝鲜、日本和前苏联，以我国的人参产量最多

。除东北三省外，河北，四川等二十多个省，区均有人参引种。辽宁省栽培 人参的有宽甸、

桓仁、新宾、清源等县。黑龙江省有林口，东宁，佳木斯、伊春等市、县。吉林省是我国人

参主要产区，有抚松、靖宇、集安等十几个市县，尤以抚 松县、靖宇县、集安市为多。集安

市生产的边条参、新开河参国内外驰名。近年来，改革了人参遮荫方式，推广了单透光棚等

栽培技术，提高了产量，降低了生产成 本，筛选出了高效无毒防治人参黑斑病的多抗霉素，

在人参上首次发现了黄矮型、丛矮型等病毒；改进了人参加工工艺，创造了冻干技术、罐藏

技术和&ldquo;活性参&rdquo;、 &ldquo;罐藏人参&rdquo;，使人参的综合利用和人参的药理、

药化、组织培养等方面的研究工作进展很快。但是，目前我国人参生产也存在一定问题，主

要表现为单产低，支头 小，加工质量差，在国际上没有竞争能力。香港市场韩国红参售价为

我国的10倍甚至40倍。韩国&mdash;等红参的规格是每600克为10支，我国一等边条红参的规 

格是每500克为16支。造成人参单产低而不稳、支头小的原因是多方面的，如生产管理水平低

，栽培技术落后，病害严重，尤其是根病，没有有效的防治措施， 老参地栽参技术等。没有

抗病、高产的优良品种，种子、种栽的质量均低，无统一标准，人参生产机械化程度低等。

这些问题均有待进一步研究解决。  

      本人参行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

人参行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国人参行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国人参行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国人参行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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