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二、说明、目录、图表目录

        家庭装饰不仅仅是室内装饰，更是装饰的&ldquo;延伸&rdquo;。家庭装饰的内容包括：生

活、科学、艺术三个方面，包括了物理环境和心里环境的设计。家庭装饰的功能不仅体现在

使用功能方面，更体现在精神功能方面。家庭装修接近人的生活，反映现代人的喜闻乐见和

熟食的和僧或要求、艺术观点和科学技术的要求。  

       随着居民生活质量的提高以及大量刚性需求的存在，买房、装修仍然是大部分居民家庭支

出预算中的重要组成部分，随着人们收入的增加和社会地位的提高，对住房面积及家庭装饰

的需求也会逐步提高。从消费者年龄结构来看，80年代出生的人己经具备了在购置房产和家

庭装饰方面的消费能力，同时其消费习惯较60-70年代出生的人而言有一定程度的转变，更为

注重居住环境的舒适、美观。另外，中国传统观念中对家的重视也使得家庭装饰在每个家庭

中的消费支出中仍将占据着很高的比例，整个家装行业将长期处于&ldquo;资源永续、业态长

青&rdquo;的发展状态之中。

       2013~2014年，中国家装行业增速都超过了10%，2014年家装行业总产值约1.5万亿元，我国

家装行业总规模十分庞大，十年间复合增长率为12.3%，增长势头迅猛，如果加上家具，电器

，软装，泛家居等，行业总产值超过3亿万元。

       2014年北京市家装行业产值为357.64亿元，家装市场如此之大，然而，正规装饰公司在市

场中所占份额却还不足整个市场的50%，有一半以上的市场份额由&ldquo;家装游击队&rdquo;

占领着。

       《2016-2022年北京市家装市场调查与战略咨询报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

       报告揭示了家装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国家装做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国家装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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