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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       目前，牛肉已经成为我国主要肉类食品之一。牛肉营养价值丰富。相比于猪肉而言，牛肉

的蛋白质含量高，脂肪和胆固醇含量较低，组成更接近人体需要，容易消化吸收，能提高机

体抗病能力。

       我国是世界第三大牛肉消费国，增长势头依旧强劲。但在人均消费方面，我国牛肉人均消

费量低于世界其他主要牛肉消费国家，处于较低水平。

       2016年中国居民人均可支配收入23821元，比2015年名义增长8.4%，收入的增长提高了居民

的消费能力，随之而来的消费结构升级和饮食观念的变化则激发了牛肉消费热情。据国家统

计数据显示，随着人们对于牛肉营养价值的不断认识以及西式餐饮文化的传播，与此同时猪

肉的消费占比则由 81%下降至 65%，饮食结构的升级使得人们在消费水平提高的同时更倾向

于消费牛肉等高档食品。

       从需求规律上看，牛肉消费存在一定的季节性特征。一、四季度牛肉消费需求旺盛，二、

三季度相对较低。一季度由于春节等因素的影响，居民牛肉需求较大；春节之后二季度由于

节后因素以及天气逐渐变暖，居民肉类消费需求整体略有下降；三季度牛肉整体需求开始稳

中有增；四季度随着天气逐渐变冷与居民火锅消费量增长等因素影响，牛肉消费量稳步增长

并将一直持续到春节前后。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国肉牛市场研究与行业竞争对手分析报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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