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二、说明、目录、图表目录

       纵观产业发展趋势来看，健康产业及其相关产业将会继续保持较为高速的增长，同时，产

业融合、产业形态交织，将会为未来5到10年健康产业发展提供强大动力。  

      未来产业发展的三大趋势是：

      一是产品形态的多样化、多元化，传统的健康产业仅仅是给病患提供诊疗、护理服务等服

务，而未来的健康产业不仅限于此，有着更为广阔的发展空间;

      二是新兴的产业形态正在不断变化，养老、保健和中高端医疗器械等代表未来发展方向的

业界形态在国内已初见雏形，并且聚集了足够强而大的产业技术力量和资本力量，是一个非

常好的发展契机;

      三是新一代技术的出现会推动国内大健康产业的快速转型和发展，升级产业及产品形态。

新一代技术未来会成为大健康产业重要的动力，为战略发展提供有力保障，包括云计算、物

联网、移动互联网等。很多医疗健康机构非常关心信息技术在医院管理和健康管理等方面的

应用。

      互联网技术能提供实施智能安防，对医疗机构和健康机构重要区域实施监控自动化。养老(

服务)是未来最有前景的产业之一，但养老产业的发展并不仅仅是简单的修建养老机构场所，

而是应当用新技术去构建虚拟技术，提升养老服务的专业化、远程化水平、信息化水平，提

高老年人的健康水平和生活质量。穿戴技术的应用能提供更加多的功能性产品，帮助老年人

更好地融入社会生活，提高老人幸福感。生物医药是健康产业最关注的，目前投资最多的产

业。穿戴技术能通过对预防和观察的对象进行实时、分布、移动式的监护，极大提高数据和

信息采集的效率和精度。通过云计算来集成不同地区的特定数据，并加以整合，运用大数据

管理技术提高模型的效率，从而提高研发的速度，非常有助于生物医药的发展。

      中国医疗健康市场在全球的占有的市场份额越来越大并且重要性越来越强。在过去3～5年

间，中国医疗健康市场可能只占全球市场不到2%的份额。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国大健康市场研究与投资前景分析报告》共二十

一章。首先介绍了大健康行业市场发展环境、大健康整体运行态势等，接着分析了大健康行

业市场运行的现状，然后介绍了大健康市场竞争格局。随后，报告对大健康做了重点企业经

营状况分析，最后分析了大健康行业发展趋势与投资预测。您若想对大健康产业有个系统的

了解或者想投资大健康行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章　大健康产业相关概述37

1.1　大健康产业的概念界定37

1.1.1　产业定义37

1.1.2　产业群体构成37

1.1.3　产业特征37

1.2　大健康产业链分析38

1.2.1　产业链构成38

1.2.2　健康制造业38

1.2.3　健康服务业39

1.3　大健康产业发展的优势条件39

1.3.1　丰富的人力资源39

1.3.2　成熟的市场条件40

1.3.3　良好的文化基础40

1.3.4　积极的政策扶持40

1.4　大健康产业发展基本规律41

1.4.1　行业增长规律41

1.4.2　结构演变规律42

1.4.3　行业就业规律43

1.4.4　空间分布规律43

1.4.5　产业转移规律44

1.5　大健康产业的综合效应阐述45

1.5.1　经济效益45

1.5.2　社会效应45

1.5.3　民众健康效应45

 

第二章　2014-2016年国际大健康产业发展现状46

2.1　2014-2016年国际大健康产业总体概况46

2.1.1　发展背景46

2.1.2　产业现状47



2.1.3　细分市场48

2.1.4　财政投入48

2.1.5　科技投入48

2.1.6　政策环境49

2.2　2014-2016年领先地区大健康产业发展借鉴49

2.2.1　美国49

2.2.2　欧盟50

2.2.3　日本51

2.2.4　韩国52

2.2.5　中国台湾57

 

第三章　2014-2016年中国大健康产业发展潜力分析58

3.1　经济环境58

3.1.1　国际经济形势分析58

3.1.2　中国经济运行特征62

3.1.3　中国经济运行现状77

十五、城镇人员从业状况77

3.1.4　中国经济发展趋势78

3.2　社会环境87

3.2.1　人口结构变化87

3.2.2　居民收入水平88

3.2.3　消费结构变化89

3.2.4　医疗成本变化95

3.2.5　人口老龄化进程95

3.2.6　城镇化扩张98

3.3　国民健康需求99

3.3.1　国民健康素养状况99

3.3.2　国民健康状况调查99

3.3.3　国民健康威胁因素99

3.3.4　中国健康战略计划102

 

第四章　2014-2016年中国大健康产业政策环境分析105



4.1　行业监管体制105

4.1.1　医疗产业监管体制105

4.1.2　保健品业监管体制106

4.1.3　健康管理市场监管体制106

4.2　行业法规规范107

4.2.1　医疗产业法规体系107

4.2.2　保健品业法规体系111

4.2.3　健康保险业法规体系112

4.2.4　健康管理服务规范116

4.3　政策利好形势117

4.3.1　国家对医疗产业的鼓励政策117

4.3.2　符合国家产业结构调整政策122

4.3.3　国家政策支持健康服务业发展122

4.3.4　老年人健康服务相关推动政策122

4.3.5　低价药品产销迎来政策利好124

 

第五章　2014-2016年中国大健康产业发展综合分析126

5.1　中国大健康产业发展背景126

5.1.1　大健康产业发展的重要性阐述126

5.1.2　大健康产业对中国经济的助益126

5.1.3　中国大健康产业发展需求动力127

5.1.4　大健康产业渐成企业投资蓝海127

5.2　2014-2016年中国大健康产业发展现状130

5.2.1　产业体系结构130

5.2.2　产业规模现状131

5.2.3　产业发展态势131

5.2.4　行业竞争状况132

5.2.5　空间布局特征133

5.2.6　行业发展动向134

5.3　中国大健康产业发展的问题分析135

5.3.1　阻碍因素135

5.3.2　五大瓶颈135



5.3.3　与国外存在的差距135

5.4　中国大健康产业发展的建议探究136

5.4.1　促进大健康产业发展的策略136

5.4.2　大健康产业发展的政策建议136

5.4.3　大健康产业发展的冷思考137

5.4.4　大健康产业商业模式探讨137

5.4.5　中国健康服务业发展战略138

5.5　大健康产业相关企业运营策略138

5.5.1　企业突围思路138

5.5.2　企业差异化策略139

5.5.3　企业的创新途径143

 

第六章　2017-2022年中国医药产业投资潜力分析144

6.1　中国医药行业基本特征144

6.1.1　医药行业替代性144

6.1.2　医药行业垄断程度144

6.1.3　医药行业技术水平144

6.1.4　医药行业生命周期145

6.1.5　医药产业供应链结构146

6.2　中国医药行业经济运行现状151

6.2.1　经营效益分析151

6.2.2　生产情况分析151

6.2.3　销售情况分析151

6.2.4　产品价格变化152

6.2.5　对外贸易特征153

6.3　中国医药行业竞争状况剖析153

6.3.1　医药制造行业竞争结构分析153

6.3.2　化学药制造行业竞争分析155

6.3.3　中药制造行业竞争分析159

6.3.4　生物药制造行业竞争分析161

6.3.5　医药行业的竞争趋势预测162

6.4　医药行业投资潜力分析167



6.4.1　投资规模现状167

 医院远程医疗投资情况     项目名称   简介   2014年融资金额   战略评估   值得注意的投资者      

Proteus   Digital Health   检测药品吸收的传感设备及App   1.72亿美元   2012年获得FDA批准   未

透露       NantHealth   为医院提供基于云端的临床决策管理平台   1.35亿美元   主要面向医生，投

资者包括黑莓   风投、黑莓公司       Doximity   医生交流App   5400万美元   去年和US   News合作

，允许病人评价医生以及医生互评   风投为主       Voalte   医生交流App   3600万美元   主要用于

医院内部的交流，包括文档传输和分享，病历信息安全，员工交流等   风投为主       Voluntis   

疾病管理App   2900万美元   销售对象不是病人，而是药厂和医疗器械公司，提供专业的慢性

病管理软件，产品作为处方，并且可以被商保报销   风投、电信公司Qualcomm       MDLive   远

程医疗服务   2300万美金   除了提供视频远程医疗技术，还提供电子帐单，理赔支持，病人管

理和医患互动服务等，和保险公司合作为雇主服务   风投、两家医疗服务机构（均运营多家医

院）（Sutter   Health，Sentara Healthcare）       WellTok   移动健康管理服务   2200万美金   针对保

险公司和雇主，为其会员和员工提供健康管理服务   风投、IBM       TigerText   医生交流App  

2100万美元   主打信息安全，尤其是涉及到病人隐私的文件   风投、电信公司Telus      

Senseonics   血糖监测产品   2000万美金   主要发展方向是用于临床测试和数据应用   风投为主     

 WellDoc   糖尿病管理服务及App   2000万美金   糖尿病管理App是处方产品，获得FDA认可   风

投、医药公司产业基金（Merck）   
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