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二、说明、目录、图表目录

       在新冠疫情肆虐的大背景下，生鲜到家业务实现高增长，消费者为了减少出门，更加倾向

于在线上下单。生鲜到家主要分为生鲜电商和超市到家两大类：①生鲜电商主要包含前置

仓模式的每日优鲜、叮咚买菜、朴朴超市等，店仓一体化模式的盒马、7fresh、小象生鲜

等以及第三方平台模式的京东到家等；②超市到家主要是以商超为主的零售企业加速互联

网转型，以高频生鲜为切入口，借助线下布局的先发优势积极抢占线上，其中典型的公司

有高鑫零售、永辉超市、物美、家乐福、步步高、家家悦等

       阿里系的&ldquo;盒马生鲜&rdquo;截至2018年12月底，已经开出了122家门店；在2019年春

节前夕，经历了一小波&ldquo;开店潮&rdquo;后，京东旗下7FRESH目前开出了11家店。截

至2018年末，苏鲜生全国门店数达到28家。2018年生鲜电商头部玩家店面数量情况

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国到家生鲜市场发展趋势与市场运营趋势报告》

共十四章。首先介绍了中国到家生鲜行业市场发展环境、到家生鲜整体运行态势等，接着分

析了中国到家生鲜行业市场运行的现状，然后介绍了到家生鲜市场竞争格局。随后，报告对

到家生鲜做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国到家生鲜行业发展趋势与投资预测。

您若想对到家生鲜产业有个系统的了解或者想投资中国到家生鲜行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章我国到家生鲜行业运行分析



3.1我国到家生鲜行业发展状况分析

从微观企业来看，由于新冠疫情突如其来的在全国各地的爆发，消费者对于生鲜到家的需

求急速增长，生鲜电商&amp;超市到家业务的客流和客单价双提升。①生鲜电商：盒马、叮

咚

买菜、每日优鲜、京东到家等到家业务明显提升，其中盒马疫情期间线上订单数量同比大

涨220%；每日优鲜春节期间交易额同比增长350%，客单价达到120元；叮咚买菜大年三

十订单量较上月增长超300%，整体订单量约增长80%，客单价增加约70%；京东到家除夕

到大年初三销售额同比增长了540%；②超市到家业务：高鑫零售、永辉超市、家家悦、步

步高、苏宁超市业务等超市到家需求明显提升，其中高鑫疫情期间到家线上B2C销售金额

有3.5-4倍左右成长，其中客单价增长2倍，订单量1.5倍以上增长；永辉到家2月1日

全国订单量突破20万单/天，销售额突破2000万元；步步高1月线上到家业务环比增长3

倍；苏宁超市业态到家业务同比增长了接近4倍。疫情期间生鲜到家业务情况     

分类   

公司名称   

具体情况       

生鲜电商   

盒马   

盒马鲜生在疫情期间线上订单数量同比大涨220%，平均客单价从去年的80-90元下降至40元左

右，主要原因是疫情期间民生单品需求大增，网上订单主要集中在蔬菜、柴米油盐、方便面

，冷冻食品等，同时客户购买频次增加，也摊薄了客单价。       

每日优鲜   

春节期间，每日优鲜交易额同比增长350%，客单价达到120元。公司供应链能力经受住疫情的

考验，目前整个平台的售罄率控制在10%，9成以上的订单实现2小时达，定单当天可以全部

交单。       

叮咚买菜   

叮咚买菜大年三十订单量较上月增长超300%，整体订单量约增长80%，客单价增加约70%。    

  

京东到家   

除夕至正月初三期间，京东到家全平台销售额同比去年春节增长540%。其中，粮油副食、日

配冷藏、水果蔬菜和肉类成为销售额最高的品类       

超市到家   

高鑫零售   



2020年初到现在，由于疫情催化，公司到家线上B2C销售金额有3.5-4倍左右成长，其中客单价

增长2倍，订单量1.5倍以上增长。       

永辉超市   

2020年2月1日，永辉到家全国订单量突破20万单/天，销售额突破2000万元，特别是重庆总单

量突破5万单，而2月8日永辉到家服务全国订单量首次突破30万单。       

步步高   

1月份步步高线上到家业务环比增长3倍，平均客单价超过120元。其中，大年初一到初八，线

上订单销售占比超10%   
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12.22022-2028年到家生鲜行业投资机会

12.2.1产业链投资机会

12.2.2细分市场投资机会

12.2.3重点区域投资机会

12.32022-2028年到家生鲜行业投资风险及防范

12.3.1政策风险及防范

12.3.2技术风险及防范

12.3.3供求风险及防范

12.3.4宏观经济波动风险及防范

12.3.5关联产业风险及防范

12.3.6产品结构风险及防范

12.3.7其他风险及防范

 

第十三章到家生鲜行业投资战略研究

13.1到家生鲜行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国到家生鲜品牌的战略思考

13.2.1到家生鲜品牌的重要性



13.2.2到家生鲜实施品牌战略的意义

13.2.3到家生鲜企业品牌的现状分析

13.2.4我国到家生鲜企业的品牌战略

13.2.5到家生鲜品牌战略管理的策略

13.3到家生鲜经营策略分析

13.3.1到家生鲜市场细分策略

13.3.2到家生鲜市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4到家生鲜新产品差异化战略

13.4到家生鲜行业投资战略研究

13.4.12019年到家生鲜行业投资战略

13.4.22022-2028年到家生鲜行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议()

14.1到家生鲜行业研究结论

14.2到家生鲜行业投资价值评估

14.3到家生鲜行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议()

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/441043FCU5.html

http://www.abaogao.com/b/shipin/441043FCU5.html

