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二、说明、目录、图表目录

 2019年中国二手车交易量将达1470.8万辆，预计2022年二手车交易量约为2960.6万辆，年复合

总长率接近19%；其中二手车在线交易量高达155.1万辆，预计2022年二手车在线交易量约

为827.7万辆，年复合总长率约为39.8%。业内人士表示，二手车电商的入局为行业带来巨额用

户流量及关注度，促进二手车行业整体的市场认知及接受度；同时，行业整体发展反过来也

为二手车电商平台具体业务开展提供了充分的车源供给及交易基础服务的支持，二手车电商

行业成交量增速明显高于传统行业增速。  2013-2022年中国二手车交易量及同比增长走势资料

来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国二手车交易市场深度分析与投资发展前景趋势研

究报告》共十四章。首先介绍了中国二手车交易行业市场发展环境、二手车交易整体运行态

势等，接着分析了中国二手车交易行业市场运行的现状，然后介绍了二手车交易市场竞争格

局。随后，报告对二手车交易做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国二手车交易行业

发展趋势与投资预测。您若想对二手车交易产业有个系统的了解或者想投资中国二手车交易

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第五节 二手车经营的基本规律
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第二章国外二手车交易市场发展分析

第.一节 国外二手车市场的发展现状

一、销量和利润大于新车
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三、&ldquo;第三方认证&rdquo;缺失制约发展之路

第五节 国外二手车评估体系分析

一、日本的二手车评估体系

二、美国的二手车评估体系

三、墨西哥的二手车评估体系
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第三章中国二手车发展影响因素分析

第.一节 二手车市场发展政策环境分析

一、申请环节
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三、税收环节



第二节 影响二手车市场发展的因素分析

一、货源问题

二、价格因素

三、新车抢夺市场

第三节 影响二手车收购的六要素分析

一、技术含量提高使老车型贬值

二、频繁降价使收购行情走低
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四、车况优劣影响出售
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七、开展汽车置换步履艰难
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二、全国性规范合同难出台、执行力度不到位
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六、机动车档案不透明

七、各销售环节缺乏统一规划和规范的管理

八、监管机制不健全，缺乏监管力度
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第五节 西安

一、二手车市场状况



二、贸易战对西安二手车市场的影响分析

第六节 厦门

一、厦门二手车市场状况

二、有关厦门二手车的民意调查情况

 

第九章中国二手车价格分析
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二、标价：经纪公司卖出价
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第四节 二手车服务分析



一、服务已成为品牌二手车的发力点
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第五节 二手车经销经纪企业创新分析

一、二手车市场发展迅猛

二、经营创新势在必行

三、理念创新是经营创新的导向和关键

四、经营创新的尝试与探索
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一、商务部鼓励连锁经营
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第二节 第.一家全国二手车连锁经营公司分析

一、业务分析

二、优势分析
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一、车籍管理体制问题
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第四节 二手车全国连锁经营前景展望

一、消费者不满当前主流模式

二、&ldquo;叫好不叫坐&rdquo;的模式
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一、4S店模式
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