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二、说明、目录、图表目录

       VR产业链主要包括上游供应商、VR系统集成商和下游应用商。虚拟现实技术是利用计算

机、电子技术、图像技术、传感器技术、多媒体技术、人机接口技术及仿真技术等多种科学

技术发展起来的计算机领域的最新技术。VR产业链的上游供应商主要包括硬件提供商和内容

提供商。  

      过去几年以高通为首的ARM架构芯片凭借功耗优势几乎垄断了手机等移动设备市场，并

且ARM生态中的竞争对手也在物联网等新科技领域对英特尔紧追不舍。英特尔和ARM都希望

在VR市场上尽快站住脚跟，尤其是英特尔在移动终端设备市场一直处于被ARM的生态系统打

压。现在英特尔正在大力投入VR团队的组建、相应GPU芯片的研发等，希望能够弯道超车追

上竞争对手。

      核心传感器是决定VR设备体验提升的关键零部件，但高端核心传感器技术和市场极大部分

都由国外厂商把控，有一些甚至涉及军工技术，所以这块技术市场国内厂商想分一杯羹会比

较困难。

      另外，VR设备零部件（光学镜片、屏幕等等）的供应商仍有极大可能是智能手机零部件供

应商主导，因为目前应用VR设备上的零部件（屏幕、处理器、开模等）供应商与智能手机零

部件供应商存在重叠。如果VR设备市场快速增长，不可否认上游零部件供应商均容易通过提

高销量来获利，但是非核心零部件供应商的市场溢价比较低，尤其是因为目前智能手机零部

件供应链发展进入成熟期，所以这部分市场的投资机会相对吸引力不大。

      目前而言，我们观察到相比硬件厂商在VR产品开发的巨大投入和火热追捧，而内容提供商

相对冷清一些。只有在核心元件上具备较高水平，才能为VR用户提供更好的体验，是促

进VR产业进入快速增长期的关键点。只有核心硬件发展达到一定水平后，与之对应的内容端

才会更加蓬勃发展起来，最后形成一个硬件与内容相互进步的良性循环中。所以在未来1-2年

内，硬件技术红利将持续存在。

      《2016-2022年中国虚拟现实市场深度研究与前景趋势报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了虚拟现实行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国虚拟现实行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国虚拟现实行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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