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二、说明、目录、图表目录

       2015年上半年，随着A股市场的大热，权益类资产成为银行理财关注的焦点，权益类产品

的暴增极大的减缓了银行理财收益率下滑的幅度，使得该类产品会逐步取代债券与货币市场

类产品成为银行理财的主流投向的言论尘嚣日上。不过随着股灾的爆发，权益类理财产品的

收益率及发行数量均出现了断崖式的下跌，在2015年下半年一蹶不振。进入2016年后，优质

资产稀缺，国内经济数据持续下行等问题仍然没有得到明显改善，银行理财产品面临投资渠

道受限，产品种类较少，收益率持续下滑等问题的困扰，较难真正的满足客户资产管理的需

求。在此前提下，加大权益类资产配置，从新将理财资金引向资本市场是否会成为银行理财

业务发展的新突破口成为了业内探讨的新热点。  

       整体来看，2016年债券与货币市场整体表现较为平稳，同时投资者风险偏好降低，导致理

财产品收益率虽然一降再降，但整体规模并没有受到过大影响，仍然是避险投资的首选。权

益类市场经过半年的缓冲，已经逐渐缓过劲来，有一定的获利空间，因此通过控制该类产品

的整体规模，设立全面的风险监测体系，推进该类产品向净值化发展，并配合优秀的投资管

理人、第三方机构形成内外联动的话，仍然可以获取相对理想的收益以及保持可控的风险。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国银行理财产品市场需求态势展望及投资风险研

究报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.2 中国邮政储蓄银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.3 徽商银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.4 北京银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.5 包商银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.6 青岛银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.7 南京银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.8 宁波银行理财产品分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.9 厦门银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.10 上海银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3 国有商业银行个案分析

7.3.1 中国工商银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.2 中国农业银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.3 中国银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.3.4 中国建设银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.4 外资银行个案分析

7.4.1 渣打银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

7.4.2 汇丰银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.4.3 南洋商业银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.4.4 大华银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.4.5 星展银行理财产品分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第8章：中国重点区域银行理财产品行业投资潜力分析

8.1 北京银行理财产品市场投资潜力

8.1.1 北京金融环境简述

8.1.2 北京金融竞争力评价

（1）金融业快速平稳发展

（2）要素市场交易活跃

（3）股权投资基金回暖

（4）新兴业态运行平稳

（5）北京市银行业发展情况

8.1.3 北京银行存款余额规模

8.1.4 北京居民投资消费意愿

8.1.5 北京理财产品业务投资风险

8.1.6 北京理财产品业务投资前景

（1）北京市对理财产品需求较大



（2）2016-2022年北京市理财产品募集金额预测

8.2 上海银行理财产品市场投资潜力

8.2.1 上海金融环境简述

8.2.2 上海金融竞争力评价

（1）资本市场快速发展

（2）金融市场成交额大幅上升

（3）保险规模快速增长

（4）上海市银行业运行情况

8.2.3 上海银行存款余额规模

8.2.4 上海居民投资消费意愿

8.2.5 上海理财产品业务投资风险

8.2.6 上海理财产品业务投资前景

（1）上海经济快速发展，理财产品需求持续增强

（2）2016-2022年上海市理财产品募集金额预测

8.3 广东银行理财产品市场投资潜力

8.3.1 广东金融环境简述

8.3.2 广东金融竞争力评价

（1）股权市场情况

（2）广东省银行业金融机构情况

8.3.3 广东银行存款余额规模

8.3.4 广东居民投资消费意愿

8.3.5 广东理财产品业务投资风险

8.3.6 广东理财产品业务投资前景

（1）广东省经济发展情况

（2）2016-2022年广东省（包含深圳）理财产品募集金额预测

8.4 江苏银行理财产品市场投资潜力

8.4.1 江苏金融环境简述

8.4.2 江苏金融竞争力评价

（1）农村小额贷款发展情况

（2）保险行业发展情况

（3）证券期货发展情况

（4）江苏股权交易中心



（5）银行业发展情况

8.4.3 江苏银行存款余额规模

8.4.4 江苏居民投资消费意愿

8.4.5 江苏理财产品业务投资风险

8.4.6 江苏理财产品业务投资前景

（1）江苏省经济增长情况

（2）2016-2022年江苏省理财产品募集金额预测

8.5 浙江银行理财产品市场投资潜力

8.5.1 浙江金融环境简述

8.5.2 浙江金融竞争力评价

（1）上市公司

（2）保险业情况

（3）银行业情况

8.5.3 浙江银行存款余额规模

8.5.4 浙江居民投资消费意愿

8.5.5 浙江理财产品业务投资风险

8.5.6 浙江理财产品业务投资前景

（1）浙江经济发展情况

（2）2016-2022年浙江省（包含宁波）理财产品募集金额预测

8.6 山东银行理财产品市场投资潜力

8.6.1 山东金融环境简述

8.6.2 山东金融竞争力评价

（1）上市公司运行

（2）山东省银行业经营情况

（3）证券、期货业经营机构运行情况

（4）保险业经营情况

8.6.3 山东银行存款余额规模

8.6.4 山东居民投资消费意愿

8.6.5 山东理财产品业务投资风险

8.6.6 山东理财产品业务投资前景

（1）山东经济增速较快

（2）2016-2022年山东省（包含青岛）理财产品募集金额预测



8.7 福建银行理财产品市场投资潜力

8.7.1 福建金融环境简述

8.7.2 福建金融竞争力评价

（1）上市公司

（2）福建省银行业情况

（3）保险业经营情况

8.7.3 福建银行存款余额规模

8.7.4 福建居民投资消费意愿

8.7.5 福建理财产品业务投资风险

8.7.6 福建理财产品业务投资前景

（1）GDP增长较快

（2）2016-2022年福建省理财产品募集金额预测

8.8 湖南银行理财产品市场投资潜力

8.8.1 湖南金融环境简述

8.8.2 湖南金融竞争力评价

（1）湖南省银行业运行情况

（2）社会融资情况

8.8.3 湖南银行存款余额规模

8.8.4 湖南居民投资消费意愿

8.8.5 湖南理财产品业务投资风险

8.8.6 湖南理财产品业务投资前景

（1）湖南省经济总量持续增长

（2）2016-2022年湖南省理财产品募集金额预测

 

第9章：中国银行理财产品行业调查与设计分析

9.1 银行理财产品行业市场调查分析

9.1.1 居民投资理财产品意愿调查

9.1.2 居民获取理财产品信息渠道调查

9.1.3 居民理财产品关注要素调查

（1）吸引力要素调查

（2）购买障碍调查

9.1.4 居民理财产品类型偏好调查



（1）类型偏好调查

（2）不同年龄段购买意愿调查

（3）不同年龄段渗透率调查

9.1.5 银行理财产品误导现象调查

9.1.6 银行理财产品弱化风险现象调查

9.1.7 银行理财产品夸大收益水平调查

9.2 银行理财产品行业设计创新分析

9.2.1 银行理财产品的设计创新

9.2.2 银行理财产品的定价方法

（1）银行理财产品各构成部分的定价方法

（2）银行理财产品定价特点

9.3 银行理财产品行业风险管理

9.3.1 银行理财产品的风险识别

（1）银行理财产品风险评级分级

（2）通过投资范围判断理财产品风险

9.3.2 银行理财产品对银行风险的影响

（1）银行理财产品误导风险

（2）银行理财产品缺陷风险

（3）与自营业务隔离不明风险

（4）与第三方机构合作管理风险

9.3.3 银行理财业务的风险防控

（1）保证收益类理财产品回归自营

（2）积极试行银行资产管理计划业务

（3）完善理财业务风险隔离制度

（4）加强理财产品流动性风险管理

（5）强化理财业务声誉风险管理

（6）建立理财业务风险拨备制度

（7）强化理财从业员工业务技能

 

第10章 电商行业发展分析

10.1 电子商务发展分析

10.1.1 电子商务定义及发展模式分析



10.1.2 中国电子商务行业政策现状

10.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

10.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

10.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

10.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

10.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

10.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

10.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

10.3 电商市场现状及建设情况

10.3.1 电商总体开展情况

10.3.2 电商案例分析

10.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

10.4电商行业未来前景及趋势预测

10.4.1 电商市场规模预测分析

10.4.2 电商发展前景分析
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