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一、报告报价

《2017-2022年中国光纤市场调查与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       光纤是光导纤维的简写，是一种由玻璃或塑料制成的纤维，可作为光传导工具。传输原理

是&lsquo;光的全反射&rsquo;。前香港中文大学校长高锟和George A. Hockham首先提出光纤可

以用于通讯传输的设想，高锟因此获得2009年诺贝尔物理学奖。微细的光纤封装在塑料护套

中，使得它能够弯曲而不至于断裂。通常，光纤的一端的发射装置使用发光二极管（light

emitting diode,LED）或一束激光将光脉冲传送至光纤，光纤的另一端的接收装置使用光敏元

件检测脉冲。  

      《宽带中国》实施方案明确指出，要重点加强光纤网络的建设，在推进宽带网络建设的同

时，扩大宽带网络覆盖的范围和规模，到 2020 年完成城市家庭光纤网络的全覆盖，98%以上

的行政村实现光纤通达。工信部在 2015 年一季度的《工业通信业发展情况》新闻发布会称，

计划在 2017 年完成全部城市的铜线宽带更换为光纤宽带的目标。另据国务院发布的《网络提

速降费指导意见》指出，2017 年 80%行政村实现底光纤到户。

      对于运营商而言，&ldquo;提速降费&rdquo;政策要求下光进铜退、全光网改造成为通信网

向宽带大容量发展的优选方案。运营商争夺宽带用户，推进光纤入户动力极大。2015 年光纤

入户新增 5141 万户，光纤入户带来需求增量为 1.2 亿芯公里。预计 2016 年、2017 年新增 7000 

和 8000 万户，对应光纤需求分别为1.75 亿芯公里、2.4 亿芯公里。

 光纤到户每年新增用户规模加速增长（万户）

 光纤到户带动光纤需求快速增长（万芯公里）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国光纤市场调查与行业竞争对手分析报告》共十

章。首先介绍了光纤相关概念及发展环境，接着分析了中国光纤规模及消费需求，然后对中

国光纤市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国光纤面临的机遇及发展前景。您若想

对中国光纤有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 中国光纤行业发展环境

2.1 中国光纤行业政策法律环境分析

2.1.1 行业管理体制分析

2.1.2 行业主要法律法规

2.1.3 政策环境对行业的影响
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2.2.1 宏观经济形势分析

我国自改革开放以来，工业化进程加快，经济发展水平得到了极大的提升。2007-2012年，我

国工业增加值保持着逐年上升的趋势，但同比增速波动下降。2007年，我国工业增加值同比

增速为18.5%，为近五年来的最高值；2014年，工业增加值同比增速下降为8.3%；2015年前三

季度，工业增加值同比增速下降为6.2%。2015年全年，全国规模以上工业增加值按可比价格

计算比上年增长6.1%。

 2007-2015年全国规模以上企业工业增加值同比增速（单位：%）

 

2016年是中国经济持续探底的一年，经过2015-2016年全面培育新的增长源和新的动力机制，

中国宏观经济预计将在2017年后期出现稳定的反弹，并逐步步入中高速的稳态增长轨道之中

。2016年，预计全年GDP增速为6.7%左右，增速较2015年下降约0.2个百分点。预计2016年我

国第一产业增加值增速为3.6%，第二产业为5.3%，第三产业为8.6%。消费、投资和净出口

对GDP增长的拉动分别为4.0、2.6和0.1个百分点。
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