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二、说明、目录、图表目录

       燃气壁挂式采暖炉最早起源于欧洲，已有上百年历史，&ldquo;壁挂炉&rdquo;全称是

：&ldquo;燃气壁挂式采暖炉&rdquo;，我们国家的标准叫法为：&ldquo;燃气壁挂式快速采暖

热水器&rdquo;，但它却不是传统意义上的燃气热水器，与热水器有着本质的区别。  

      燃气壁挂炉具有强大的家庭中央供暖功能，能满足多居室的采暖需求，各个房间能够根据

需求随意设定舒适温度，也可根据需要决定某个房间单独关闭供暖，并且能够提供大流量恒

温卫生热水，供家庭沐浴、厨房等场所使用。

 燃气壁挂炉-热水器原理图

 

      具有防冻保护、防干烧保护、意外熄火保护、温度过高保护、水泵防抱死保护等多种安全

保护措施。可以外接室内温度控制器，以实现个性化温度调节和达到节能的目的。据统计，

使用室内温度控制器可以节省20～28%的燃气费用。

燃气壁挂炉用气量与哪些因素有关

      1、当地气候条件。当地的冬季平均最低温度对壁挂炉选型至关重要。国家规定的冬季室

内温度值是一定的，但由于冬季平均温度值低，壁挂炉热功率可以选高一些。如平均温度值

高，壁挂炉热功率可选低一些。

      2、建筑物保温状况。北方很多大城市的建筑物均采取了&ldquo;三步节能&rdquo;措施。符

合这种保温标准的房间即使没有供暖设施，室内温度也可达到13℃～15℃，而一些中小城市

和农村的新建房屋还大都采取传统的建筑模式，这两种建筑对壁挂炉的热功率要求截然不同

，即前者要求较低、后者要求较高。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国燃气壁挂炉市场深度研究与发展趋势研究报告

》共十三章。首先介绍了燃气壁挂炉相关概念及发展环境，接着分析了中国燃气壁挂炉规模

及消费需求，然后对中国燃气壁挂炉市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国燃气壁

挂炉面临的机遇及发展前景。您若想对中国燃气壁挂炉有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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