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二、说明、目录、图表目录

       TDLAS技术本质上是一种光谱吸收技术，通过分析激光被气体的选择性吸收来获得气体的

浓度。它与传统红外光谱吸收技术的不同之处在于，半导体激光光谱宽度远小于气体吸收谱

线的展宽。  

      TDLAS技术是一种高分辨率的光谱吸收技术，半导体激光穿过被测气体的光强衰减可用朗

伯-比尔（Lambert-Beer）定律表述式中，IV，0和IV 分别表示频率V的激光入射时和经过压

力P，浓度X和光程L的气体后的光强；S（T）表示气体吸收谱线的强度；线性函数g（v-v0）

表征该吸收谱线的形状。通常情况下气体的吸收较小，可用式（4-2）来近似表达气体的吸收

。这些关系式表明气体浓度越高，对光的衰减也越大。因此，可通过测量气体对激光的衰减

来测量气体的浓度。

      气体分子的吸收总是和分子内部从低能态到高能态的能级跃迁相联系的。线强S（T）反映

了跃迁过程中受激吸收、受激辐射和自发辐射之间强度的净效果，是吸收光谱谱线最基本的

属性，由能级间跃迁概率经及处于上下能级的分子数目决定。分子在不同能级之间的分布受

温度的影响，因此光谱线的线强也与温度相关。如果知道参考线强S（T0），其他温度下的线

强可以由下式求出式中，Q（T）为分子的配分函数；h为普朗克常数；c为光速；k为波尔兹

曼常数；En为下能级能量。各种气体的吸收谱线的线强S（T0）可以查阅相关的光谱数据库。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国激光气体分析仪行业全景调研及战略咨询报告

》共十六章。首先介绍了激光气体分析仪产业相关概念及发展环境，接着分析了中国激光气

体分析仪行业规模及消费需求，然后对中国激光气体分析仪行业市场运行态势进行了重点分

析，最后分析了中国激光气体分析仪行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国激光气体分

析仪行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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