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二、说明、目录、图表目录

       数字音乐即以数字格式存储、可以通过互联网和无线网络进行传输的音乐。根据使用终端

的区别将数字音乐划分为在线音乐和移动音乐，前者用户主要以PC为终端，后者则主要以手

机等移动设备为终端。  

      中国数字音乐市场经过几年的飞速发展，已经确立了它在数字娱乐中的重要地位，其中移

动音乐的市场规模远远大于在线音乐的市场规模。在主管部门的有效管理和积极引导下，我

国网络音乐市场经营环境进一步规范，网络音乐产品日益丰富，与其他行业及产品的融合不

断加深，新的服务模式和新的应用加速涌现，结合移动互联网和流媒体潮流应运而生的各种

音乐类产品发展迅速，市场规模进一步攀升。

      截至2013年底，我国网络音乐用户规模达到4.5亿。其中，手机音乐用户人数由2012年

的0.96亿增长到2013年的2.91亿，年增长率达203%。基于用户规模的飞跃式增长，网络音乐市

场规模也增势明显，截至2013年底，我国网络音乐企业为695家，网络音乐市场整体规模达

到74.1亿元，比2012年增长63.2%。其中，在线音乐市场规模达到43.6亿元（在线音乐服务提供

商收入，包含在线音乐演出收入），相比2012年增长达140%。无线音乐市场规模达到30.5亿

元，相比2012年增长达13.3%。

      2013年是中国数字音乐市场值得记住的一年，最大的变化是：1、大型的在线音乐服务不断

发布面向最终用户的超级特惠选项；2、数字音乐权益方面的一轮位置固化开始形成；3、曾

经只在网上流行的一些艺术家，开始为线下的听众熟悉，同时被主流所认可。2013年中国互

联网用户已有6.18亿之众，其中81%的用户使用无线网络，中国庞大的互联网用户群体是音乐

产业发展的机遇，而正在向付费模式转变的现状也预示着更好的未来。

      截至2015年12月，网络音乐用户规模达到5.01亿，较2014年底增加了 2330万，占网民总体

的72.8%，其中手机网络音乐用户规模达到4.16亿，较2014年底增加了4997万，占手机网民

的67.2%。

      2015年国内网络音乐市场的发展是以版权问题为核心进行的。一方面网络音乐软件厂商开

始意识到音乐版权的重要性，积极与竞争对手争夺传统娱乐公司 的独家授权协议，希望以此

确立未来竞争中的内容优势；另一方面，国家政策的出台与随后进行的专项整治行动大幅增

强了国内网络音乐版权市场的健康化趋势，推 动了整个行业的健康发展。

      政策与整治行动推动网络音乐版权市场规范化进程

      虽然手机网络音乐用户规模快速增长，但未经授权的盗版音乐充斥网络的现象一直阻碍着

整个行业的发展。因此，国家版权局于2015年7月8日发布了 《关于责令网络音乐服务商停止

未经授权传播音乐作品的通知》，同时启动规范网络音乐版权专项整治行动，要各网络音乐



服务商必须将未经授权的音乐作品全部下 架。经过规范整治之后，国内的网络音乐版权问题

明显得到改善。

      网络音乐软件企业积极响应，版权健康流转态势初步形成

      从2015年第四季度开始，各大厂商开始通过签署音乐版权授权协议的形式进行合作，并尝

试在用户下载涉及版权问题的音乐时进行收费。对音乐版权的购 买方而言，这是在版权监管

日趋严格的背景下解决自身版权困境的必然选择；对音乐版权的持有方而言，则意味着其投

入大量资源推动的在线音乐正版化得到认可， 同时版权转授也为自身提供了盈利路径。从产

业链上看，2015年网络音乐的版权问题专项整治行动对网络音乐行业建立健康的商业模式、

推动版权健康流转起到 了十分积极的作用，并连带促进了线上直播、线下演出等周边产业环

节的发展。

      数字音乐的迅猛发展，使无数企业对其青睐不已。音乐行业未来发展的方向在于数字音乐

，中国互联网数字音乐用户占世界前列，只要解决了版权问题，数字音乐的收入未来几年就

可能出现几十倍甚至上百倍的增长，前景十分乐观。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国数字音乐市场调查与投资潜力分析报告》。内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第二节 2016-2022年数字音乐市场发展趋势

一、数字音乐将多种服务模式并行

二、内容结合服务是大势所趋

三、透视数字音乐市场里的桌面化与网络化发展趋势
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