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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      地产园林投资主体为地产商，地产园林产值增速与房地产销售密切相关，地产园林行业规

模的扩大也越来越得益于人民对居住品质的提高、居住环境的重视，同时也受到国家政策的

支持，《城市绿化条例》和《城市绿化规划建设指标》中规定：新建居住区绿地占居住区总

用地比例须达30%以上；此外，房地产开发商通过提高地产品质附加值来提高差异化竞争优

势，也促进了地产类园林行业的发展。  

      地产项目配套景观园林投资占地产总投资额度的1~4%，其中高层、小高层住宅投资比例

为1~3%，别墅类和酒店的比例略高，达到2~4%。2014 年，我国房地产开发投资达到95036亿

。2007年以来按照地产园林占房产投资额比重的1.50%、2.00%、3.50%三个档次测算，我国地

产园林市场规模估算如下：

 2007-2014年我国地产园林市场估算     年份   房地产投资额（亿元）   地产园林占房产投资额（

亿元）       1.50%   2.00%   3.50%       2007年   25288.84   379.33   505.78   885.11       2008年   31203.19  

468.05   624.06   1092.11       2009年   36241.81   543.63   724.84   1268.46       2010年   48259.40   723.89  

965.19   1689.08       2011年   61796.89   926.95   1235.94   2162.89       2012年   71803.79   1077.06  

1436.08   2513.13       2013年   86013.38   1290.20   1720.27   3010.47       2014年   95036   1425.54   1900.72 

 3326.26   资料来源：智研数据中心整理

 

      《2015-2022年中国地产园林市场深度调查与投资策略报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了地产园林行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国地产园林做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国地产园林行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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2015年1-5月份，全国房地产开发投资32292亿元，同比名义增长5.1%，增速比1-4月份回落0.9

个百分点。其中，住宅投资21645亿元，增长2.9%，增速回落0.8个百分点。住宅投资占房地产

开发投资的比重为67.0%。

1-5月份，东部地区房地产开发投资18984亿元，同比增长5.5%，增速比1-4月份回落1.1个百分

点；中部地区投资6309亿元，增长4.9%，增速回落0.9个百分点；西部地区投资6999亿元，增

长4.0%，增速回落0.6个百分点。

 2015年1-5月份东中西部地区房地产开发投资情况     地　区   投资额（亿元）   同比增长（%）

  

                 住　宅   住　宅      

           全国总计   32292   21645   5.1   2.9      

           　　东部地区   18984   12671   5.5   4.1      

           　　中部地区   6309   4386   4.9   2.0      

           　　西部地区   6999   4588   4.0   0.4      

       资料来源：国家统计局

 

1-5月份，房地产开发企业到位资金45966亿元，同比下降1.6%，降幅比1-4月份收窄0.9个百分

点。其中，国内贷款8740亿元，下降6.8%；利用外资150亿元，同比持平；自筹资金18389亿元

，增长0.9%；其他资金18688亿元，下降1.5%。在其他资金中，定金及预收款10973亿元，下

降4.2%；个人按揭贷款5575亿元，增长4.4%。

假设2015年起我国房地产开发投资的增幅为12%，按照房地产投资额的2%用于园林投入计算

，预计至2019 年，地产园林领域的园林市场规模将接近3350亿元。

 2015-2022年地产园林预计投资额     年份   房地产投资额（亿元）   地产园林占房产投资额（亿

元）       1.50%   2.00%   3.50%       2015年   106440.32   1596.6   2128.8   3725.4       2016年   119213.16  

1788.2   2384.3   4169.3       2017年   133518.74   2002.8   2670.4   4673.2       2018年   149541.00   2243.1  

2990.8   5233.9       2019年   167485.92   2512.3   3349.7   5862       2020年   187584.00   2813.8        3751.7    

   6565.4   资料来源：智研数据中心整理
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