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二、说明、目录、图表目录

       电子按摩器是根据物理学，仿生学，生物电学、中医学以及多年临床实践而研制开发出的

新一代保健器材。它不仅拥有八大仿真功能，让您确实体会到针灸、推拿、按摩、锤击、火

罐、刮痧、瘦身、免疫调节八种功能的美妙感觉，还有治疗高血压的独特功效 .用若干个独立

软触按摩头，可放松肌肉、舒缓神经、促进血液循环、加强细胞新陈代谢、增强皮肤弹性，

可缓解疲劳、明显减轻各种慢性疼痛、急性疼痛和肌肉酸痛，放松身体减轻压力，减少皮肤

皱纹。  

      我国是全球按摩器具产品的研发与制造中心，主要的按摩器具制造企业集中在我国进行生

产制造。由于技术积累深厚，大东傲胜保健器（苏州）有限公司、发美利健康器械（上海）

有限公司、上海松下电工有限公司等日资厂商一直是国内以按摩椅为代表的按摩器具行业的

领先制造企业。

      随着经济的不断发展以及人们生活节奏的不断加快，极大加重了人群健康的整体水平，目

前我国的&quot;亚健康&quot;人群的比重已达到70%左右，超过了9亿人，而在我国利用推拿

按摩进行保健和治疗，是我国中华医学的传统项目，因其老幼皆宜，应用范围十分广泛。而

随着具有保健治疗功能的各种按摩器具如按摩椅、按摩器、按摩床、按摩脚盆等，因对缓解

疲劳，消除亚健康效果显著，备受处于亚健康生活状态的中产阶级欢迎。巨大的需求与发展

空间，使得我国的各种类型的家庭用医疗器械发展势头正劲，市场需求旺盛，已成为医疗保

健器械产业的一新的增长点。在丰厚的利润和发展空间的吸引下，我国的不少企业纷纷涉及

按摩器具的生产领域，使得近几年我国的按摩器具出口形势大好，目前已成为我国医疗器械

及设备行业出口金额最大的产品，其出口市场正在不断扩大，出口前景非常广阔。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电子按摩器市场运行态势及投资策略建议报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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