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二、说明、目录、图表目录

       就是通过使用移动通信技术&mdash;&mdash;例如PDA、移动电话和卫星通信来提供医疗服

务和信息，具体到移动互联网领域，则以基于安卓和iOS等移动终端系统的医疗健康类App应

用为主。  

      国际医疗卫生会员组织HIMSS给出的定义为，mHealth，就是通过使用移动通信技

术&mdash;&mdash;例如PDA、移动电话和卫星通信来提供医疗服务和信息，具体到移动互联

网领域，则以基于安卓和iOS等移动终端系统的医疗健康类App应用为主。它为发展中国家的

医疗卫生服务提供了一种有效方法，在医疗人力资源短缺的情况下，通过移动医疗可解决发

展中国家的医疗问题。

      &ldquo;TD－LTE&rdquo;高清、移动、无线的技术优势，可以帮助救护车上的医护人员，

通过移动高清视频获得清晰、快速的远程指导，不错过治疗的 &ldquo;黄金半小时&rdquo;；

社区医生带上移动医疗诊断设备，可以随时请大医院、大医生进行远程会诊；社区医疗信息

平台，可以用短信、彩信、WAP、呼叫中心等方式向公众提供掌上医讯、预约挂号等服

务&hellip;&hellip;

      移动医疗当今正成为整个移动通信产业的热点，MobileHealth （移动医疗）在刚刚结束

的2011世界移动通信大会上，吸引了诸多与会者的眼球。

      2016年4月中国医生端口细分类APP数量最多的为资讯工具，其次为医生社区、医患交流。

 2016年4月中国医生端口细分类APP数量占比

 

      数据来源：对独立APP中的用户数据进行监测统计，不包括APP之外的调用等行为产生的

用户数据。截止2016年第2季度易观千帆基于对10亿累计装机覆盖、2亿移动端月活跃用户的

行为监测结果。

      移动医疗有助改善看病难题，新医改启动以来,中国医疗卫生行业信息化的需求和发展潜力

巨大。加快推进医疗卫生信息化业务,深耕医疗卫生行业成为行业焦点。

      五年内全球移动医疗服务应用将为移动运营商带来 115 亿美元收入，而医疗设备厂商、内

容与应用提供商及医疗保健服务提供商将分别获得 66 亿美元、26 亿美元和 24 亿美元收入。

体育与健康移动应用的市场规模，将从 2010 年的 1.2 亿美元增长至 2016 年的 4 亿美元。到

2016 年，无线网络医疗服务的市场规模将达到 13.4亿美元，届时将有 3000 万台移动设备与无

线网络中的&ldquo;医疗局域网&rdquo;相连接，可佩带在人们身上的无线医疗感测器将达到 1 

亿台。中国报告网移动医疗行业分析师指出，移动医疗拥有巨大的蓝海市场。首先是亚健康

人群大幅增加。中国报告网调查发现，35 岁至 65 岁的人群正在成为慢性病大军，其中超重和



肥胖、血脂异常和脂肪肝、高血压呈明显上升趋势，发病年龄日趋年轻化。疾病发生之前通

常有&ldquo;生理异常&rdquo;，通过移动医疗设备对亚健康指标的测量，可以提早发现慢性病

，有利于治疗。其次是老龄化加剧，空巢老人比例增加。中国报告网研究指出，预计

2020-2050 年中国进入加速老龄化阶段。上世纪 60、70 年代是生育高峰，这个阶段每年增加

620 万人，到 2050 年，老龄人口总量将超过 4 亿，老龄化水平达到 30%。中国不断加剧的老

龄化趋势是医疗保健增长的基础。空巢化趋势与独居老人增多，能够实现远程实时监控的可

穿戴智能医疗设备需求量会不断增加。尤为需要指出的是，人力成本的上升会是导致能够实

现远程实时监控的可穿戴智能医疗设备需求量增加的一个重要因素。第三是慢性病年轻化，

患病时间长，服务需求大。

      中国智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国移动医疗市场前景研究与市场运营趋势报

告》共十四章。首先介绍了移动医疗行业市场发展环境、移动医疗整体运行态势等，接着分

析了移动医疗行业市场运行的现状，然后介绍了移动医疗市场竞争格局。随后，报告对移动

医疗做了重点企业经营状况分析，最后分析了移动医疗行业发展趋势与投资预测。您若想对

移动医疗产业有个系统的了解或者想投资移动医疗行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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