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二、说明、目录、图表目录

      人口结构的老龄化是支持我国电梯需求快速增长的又一重要因素，老龄人口的增长使得新

建房屋建筑、公共基础设施都普遍具有安装电梯或扶梯的需求，同时更进一步加大了对旧楼

加装电梯的需求。目前，地方政府正逐步将旧楼加装电梯作为民生工程提到议事日程，北京

、上海、广州、深圳等城市纷纷发布既有住宅增设电梯的相关意见，为旧楼电梯的加装提供

法规支持。  

      国务院办公厅印发的《社会养老服务体系建设规划（2011-2015 年）》指出，目前，中国是

世界上唯一一个老年人口超过 1 亿的国家，且正在以每年 3%以上的速度快速增长，是同期人

口增速的五倍多。预计到 2015 年，中国老年人口将达到 2.21 亿，约占总人口的 16%；2020 年

达到 2.43 亿，约占总人口的 18%。未来，随着我国老龄化进程的持续，既有多层未安装电梯

的住宅将对电梯加装形成较大需求，从而会进一步带动电梯部件产品的市场需求。 

      近年来，随着国内企业加大对于高端电梯产品的研发和在关键技术上的突破，电梯进口数

量逐渐降低。同时，国内电梯产品技术、质量逐步提升，凭借相对较低的生产成本在国际市

场上竞争力逐步凸显，民族电梯品牌在海外市场逐渐被认可，并形成大量产品出口。根据海

关信息网数据显示，2011 年我国电梯出口量为 4.78 万台，到 2014 年电梯出口规模已达到 6.92 

万台，复合年增长率达到 13.13%。 

 中国电梯行业出口量统计     年份   出口量（万台）       2011年   4.78       2012年   5.53       2013年  

6.59       2014年   6.92   

 

      目前，中东、印度等部分新兴市场由于经济增长较快，基础设施建设对新增电梯的庞大需

求，再加上国外既有电梯改造更新的需求，国际电梯市场面临良好的发展前景。 

      智研数据研究中心发布的《2015-2022年中国电梯市场研究与投资前景评估报告》共十四章

。首先介绍了中国电梯行业市场发展环境、中国电梯整体运行态势等，接着分析了中国电梯

行业市场运行的现状，然后介绍了中国电梯市场竞争格局。随后，报告对中国电梯做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业有个

系统的了解或者想投资电梯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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